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摘 要 : 以攀西特色水果产业发展动态为主
,

分析指出技术和市场是约束该产业进一步发展壮大的双因子
。

其形

成因素多
,

包括劳动者素质低下和家庭经营规模小
、

生产与市场之间的联系渠道不畅和农村技术服务体系发育滞

后等 ;并提出促进特色水果产业壮大的建议
。

关健词 : 特色水果 ; 发展限制 ; 成因 ; 建议

中圈分类号
:

刃03 文献标识码 : A

市场经济的核心是资源的优化配置和产品价格

的竞争
。

人世后
,

我国传统大宗农产品的市场发展

空间越来越小
,

粮油等大宗农产品的国内市场价格

高于国际市场价格
,

其市场竞争力不断下降
。

利用

农业生产的地域分异规律和各地特色农业资源
,

发

挥比较优势
,

对农业进行新一轮的生产布局调整
,

以

占领区域性市场和国内市场份额
。

林果业由于突出

的生态功能和地域分异性
,

成为各地构建特色农业

产业的主体
。

特别是退耕还林
、

天然林保护以及小

流域治理等生态工程的实施
,

许多山丘区农户从传

统大宗农产品生产者转变为林果业生产者
,

正在逐

步从粮农转变为果农
。

但是
,

与大宗农产品生产相

比
,

林果业生产在栽培管理上要复杂许多
,

在市场营

销方面要及时得多
。

习惯于大宗农产品生产的农

户
,

对于林果业生产还比较陌生
,

表现出无所适从
,

既缺乏地块选择
、

定植
、

栽培管理等技术知识 〔̀ 〕
,

又

缺少与大市场对接的营销渠道和市场信息等市场经

济知识
,

经济效益低下
,

严重影响林果业的正常发

展
,

对退耕还林工程预期要求
“

退得下
、

稳得住
、

能致

富
、

不反弹
”

也有不利影响
。

为此
,

本文以攀西特色

水果资源开发为例
,

对农户林果业生产面临的
“

技

术
、

市场
”

双限制及成因进行探讨
,

提出发展壮大特

色水果产业的一些建议
。

1 区域特征及特色水果资源开发限制

攀西地区位于四川省西南部
,

辖攀枝花市及凉

山州所属 20 个市
、

县
,

幅员面积 6
.

78 x 1 0 4
km2

,

古

四川省总幅员面积的 13
.

99 %
,

2 0 00 年全区人 口

5 0 5
.

4 万
,

占全省总人 口的 6
.

01 %
,

是全国最大的彝

族聚居区 2[]
。

在 自然地理特征上
,

本区地处横断山

系东缘
,

属青藏高原
、

云贵高原向四川盆地的过渡

带
,

地势西北高
、

东南低
,

西北部木里县境夏俄多季

峰海拔5 9 58 m
,

东南部雷波境内金沙江谷底海拔仅

30 5 m
。

金沙江及其主要支流雅碧江
、

安宁河 由北

向南深嵌其间
,

形成宽谷
、

峡谷和山间盆地
,

境内山

地占总面积的 70 %左右
,

山原次之
,

丘陵
、

冲积平原

及宽谷
、

断陷盆地仅约占 10 % 3[]
。

区内由于地理环

境及地貌类型复杂多样
,

气候也有着多种类型的组

合
,

气候
、

植被
、

土壤垂直带谱极为明显
。

境内干热

河谷宽谷盆地是四川难得的南亚热带气候资源
,

适

合发展南亚热带作物
。

自 2 0 世纪 80 年代中期以来
,

攀西特色林果产

业发展步伐不断加快
,

先后建成了南亚热带特色作

物 (芒果
、

桂圆
、

木瓜 )生产基地和温带水果基地 (批

把
、

石榴
、

苹果等 )
。

以芒果
、

批把为主的特色水果正
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形成以
“

业主为龙头
、

农户为龙尾
”

的产业发展格局
,

龙头抬起来了
,

龙身连起来了
,

龙尾摆起来了
,

农户

富起来了
。

但是
,

能够进人产业化生产基地的农户

毕竟是少数
,

还有许多农户处于分散经营状态
,

不同

程度出现栽培管理粗放
,

产品缺乏市场竞争能力
,

特

色水果种植不仅没有给他们带来财富
,

相反还挫伤

了他们的种植积极性
。

盐边县二滩库区渔门镇的团结村
、

火山村农户

于 20 00 年用早地和退耕还林地种植了数千株优质

批把苗
,

面积近 70 h时
。

两年后
,

批把树已经长到 2

m 以上并开始试花
,

丰收的希望就在前头
。

但农民

们却遇到并提出以下问题
: “

谁来帮助我们控制早

花 ? 谁来教我们批把的栽培管理技术 (施用什么类

型的肥料
、

怎样对幼树修枝造型
、

怎样疏花疏果
、

如

何防治病虫害等
。

) ? 我们的鲜果卖到哪里? 谁来帮

助我们组织销售 ?
”

这些问题不管有多少
,

实际上可

以归纳为技术和市场两个问题
。

它们并不仅仅存在

于渔门镇两个村数百户批把种植农户
,

也存在于整

个攀西特色水果开发产业
,

是特色水果产业发展面

临的共性问题
。

这两个问题如果解决不好
,

将直接

影响农民的经济收人和发展能力
,

也影响退耕还林

工程成效的巩固
。

技术问题是制约家庭经营特色水果产业之根

本
,

关系到特色水果产业能否做大做强
,

关系到区域

比较优势能否长效发挥
,

也关系到产品市场竞争能

力的提高
。

与传统大宗农产品生产相比较
,

特色水

果的生产周期长 ( 3 a 以上 )
、

投人大
、

技术含量高
,

也

具有回报丰厚的特点
。

但是
,

如果不懂特色水果的

生产栽培技术
,

即使有好的品种也难以获得好的回

报
。

以批把种植为例
。

批把是攀西地区新近推广并

被大量种植的温带水果
,

特别适合在安宁河流域和

雅碧江流域的中山区 (海拔在 1 4 00 一 1 80 0 m 间 )种

植
。

由于批把具有品质优 (外观好
、

糖份含量高
、

口

感爽等 )
、

上市时间早 (春节上市 )的特点
,

近期市场

价格特别高
,

鲜果地边价在 20 元八 g 左右
,

农户跟

风种植比较多
。

但是
,

批把种植技术含量高
,

在选

地
、

整地
、

定植
、

施肥用药
、

排灌
、

树形修剪
、

套袋
、

采

摘时间以及早花控制等方面都有特别高的技术要

求
,

许多个体农户对此并不清楚
。

例如
,

有些引种批

把的农户在鲜果刚刚黄时就采摘
,

结果批把酸味特

别重
、

不易剥皮
,

农户误认为批把质量不好
,

不愿意

继续管理
。

有些农户使用退耕还林坡耕地
,

采用与

生态林木一样的整地挖坑技术和施肥办法
,

批把因

缺水
、

缺肥
,

批把树不是死掉就是长成小老头树
,

3一

4 a
都还没有挂果

。

有些农户虽然使用土质条件较

好的地种植批把
,

但缺乏栽培管理知识
,

让批把树 自

由生长而没有对其整形修枝
,

结果造成树长得高
、

大
,

挂果时间推迟
、

产果量也比较低且不易采摘
。

还

有些农户在干热河谷区海拔 1 4 00 m 以下的地区种

植批把
,

超过了批把生产所需要的积温
,

造成早花
、

果实小
、

低产等
,

还有些农户在批把树出现虫害时不

知道使用什么农药
,

不知道施用什么肥料
,

等等
。

市场问题是特色林果产业发展之瓶颈
。

与传统

大宗农产品相比较
,

特色水果需求弹性比较大
,

商品

率高
,

以市定产
。

这就要求农户的生产行为必须与

市场接轨
,

产品价值的实现必须通过市场
,

而在
“

销

售收人 二产量 x 价格
”

的公式中
,

产量和价格共同形

成商品销售收人
。

在栽培管理上乘和品质优良前提下
,

单位面积

产量相对稳定
,

收人与价格之间呈正比
。

销售价格

越高
,

收人就越大
。

相反
,

销售价格越低
,

收人也就

越低
。

由于地域分异和特色资源分布差异
,

特色水

果生产总是在一定的区域范围内
,

不可能出现大范

围内生产趋同
,

否则就难以称为特色
。

这也是特色

水果具有比较优势和市场竞争力的原因
。

因此
,

从

市场供求规律来看
,

产品价格在不同的消费市场
,

其

价格变动范围是比较大的
。

在产区集中上市期间
,

供大于求
,

买方市场特征明显
,

市场价格较低
。

如果

在非产区销售
,

供小于求
,

卖方市场特征明显
,

市场

销售价格较高
,

获利丰厚
。

当然
,

非产区销售运输费

用和保鲜费用也要增加许多
。

受产地农户生产规模

狭小的制约和市场信息的不对称
,

个体特色水果生

产者的产品销售更多只能选择产区销售
,

其获利空

间有限
。

在非产区销售
,

生产者需要支付更多的运

输费用和其他成本
,

受销售规模的制约
,

获利能力同

样弱
。

因此
,

单个生产者与大市场的对接问题是特

色水果产业发展的一个难以回避的问题
,

成为特色

水果产业继续发展壮大的瓶颈
。

2 技术市场双限制的成因

特色水果生产目标是满足市场需求并具有较强

的市场竞争力
。

市场竞争力的关键是发挥比较优

势
,

形成
“

人无我有
,

人有我新
”

的特色
。

因此
,

从特

色水果产业发展过程来看
,

前向产业 (良种供应
、

有

机农药耳七肥供应等 )和后向产业 (鲜果处理
、

加工
、
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储藏
、

营销等 )与产中产业一样重要
,

任何一个环节

上出现问题
,

都会削弱产品的市场竞争力
,

削弱产品

的特色
,

钳制特色水果产业的发展壮大
。

攀西地区
,

特色水果生产面临以下不利影响
。

1
.

农户文化素质低
、

种植规模小

攀西农村属于欠发达地区
,

农民文化素质普遍

比较低
,

除攀枝花市辖三区 (东区
、

西区和仁和区 )

外
,

其余各县市农村人 口 比重大
,

文化素质低
。

据

20 00 年第五次人 口普查资料显示
,

攀枝花市的米

易
、

盐边成年人 口文盲人 口比重大
,

文盲人 口 占 15

岁以上人口的比例分别为 14
.

89 %和 18
.

28 %
,

凉山

州为 2 8
.

8 4 %
,

大 大高于 四川 省文盲人 口 比例

9
.

87 %[
4〕。

文盲人 口又多集中在农村
,

这些人可 以

凭借祖宗留下的种植经验从事传统大宗农产品 (粮

油 )生产
,

固守自给性产品经济
,

从而形成一个相对

闭塞的小系统
。

如果没有外界干预
,

没有系统组成

单元的突变
,

应该说系统还是比较稳定的
,

农民原始

简朴的生存方式是能够持续下去 51[
。

但是
,

传统农

产品价格持续低迷
、

农民收人增长水平持续走低
、

农

业生态环境不断恶化等等
,

迫使农户改变传统生产

方式
,

突出资源特色
,

发挥比较优势
,

实现由生计生

产向为商品生产的转变
,

成为一个开放的社会生产

系统
。

但是
,

农民文化素质低下
,

不仅获取现代知识和

市场信息的能力先天弱小
,

而且获取知识和技能的

直接成本也非常大
。

特色水果生产是一个技术和劳

动都相对密集的产业
,

既需要大量的劳动投人
,

精心

管护
,

还要求管护者具有相当知识和技能
,

包括栽培

管理技能
、

农药和化肥施用技能等
,

以及营销网络
,

以保证特色产品体现特色和在市场竞争中立于不

败
。

其中
,

劳动力优势的发挥可 以由家庭经营解决
,

但劳动技能特别是栽培管理技能和营销技能却是农

户自己所不能左右的
,

必须借助外界的投人和扶持

才能完成
。

目前
,

农民技术信息获取途径主要通过

基层政府
、

媒体 (电视
、

报纸等 )
、

亲戚朋友
、

邻居和龙

头企业
,

其栽培知识和管理技能则来源于农业技术

人员的现场示范
、

农业技术协会的培训
、

函授站的学

习
、

邻居介绍
,

等等
。

批把等特色水果在攀西并没有

完全成熟的栽培管理技术
,

已有技术主要从省内龙

泉释
、

仁寿等传人
,

而攀西部分地区属于南亚热带气

候
,

批把栽种出现早花
、

病虫害表现等都与省内其他

种植区域不同
,

需要进行较长期观察和研究
。

作为

文化素质比较低的农户
,

受生产规模的限制
,

难以投

人很多时间去摸索这些技能
,

总希望农业技术推广

部门能够提供成熟的技术知识
。

此外
,

农民素质的低下不仅表现在文化水平上
,

还表现在缺乏主动接受知识和技能的动力和能力

上
。

习惯于依靠政府和科技部门的上门服务和灌输

式服务
,

一旦政府相关部门服务功能减弱
,

农民普遍

无所适从
。

再以盐边县二滩库区的批把生产为例
,

四川省科学技术协会组织有关专家对库区进行为期

两年的技术扶持
,

就批把育苗
、

移栽
、

管护 (施肥
、

病

害防治
、

修枝树形 )等进行现场示范和讲解
,

试图帮

助农民提高批把栽培管理技能
。

专家结束扶持后
,

仅有为数甚少的农民掌握了栽培方法和管理技术
,

大部分农户还是不知道怎么做
,

出现上述问题也很

平常
。

再从生产规模来看
,

一家一户的特色水果生产
,

生产分散
、

规模小
,

成规模的生产基地不仅少而且大

多属于公司经营
。

小规模生产并不意味不经济
,

其

单位产出可能会更高e[]
,

但是分户生产总量低
,

直

接营销的交易成本过高
,

经营效果却不经济
。

另一

方面
,

特色水果虽然具有地域特色资源优势
,

在一定

程度上属于人无我有的稀缺资源
,

但要被市场认可

并取得竞争优势
,

还需要在产品质量
、

外观色彩
、

产

品安全等方面具有独特性和无公害性
,

其保证措施

之一就是标准化生产
、

全过程质量控制
。

但一家一

户的生产经营使标准化生产和无公害生产变得比较

困难
,

质量监控成本增加
。

否则
,

产品质量很难控

制
,

能够满足市场需要的优质产品少
,

经济效益不显

著
。

2
.

农村技术服务体系滞后于发展需求

尽管我国建成了以农业技术推广机构为核心
、

农业科研单位和学校为技术依托
、

农村群众性科技

组织和农民技术员为技术助手的农村技术服务体

系
,

为我国农业技术推广
、

农业生产水平提高和农村

经济发展做出了极大贡献 7[j
,

并继续在新时期为农

村发展服务
。

但是
,

农村生产结构调整步伐加快
,

传

统农产品生产受区域布局调整和市场影响
,

正逐步

淡出传统农区
,

各地正 日益强调农业地域分异特点

和区域特色资源优势
,

发展特色农产品
,

强占国内区

内甚至国际市场份额
。

农民对农业技术需求已经从

单纯的粮油猪等技术
,

发展到多种经营
、

林果业生

产
,

从单纯追求产量提高的增产技术发展到追求品

质和产品外观色彩
。

依托传统大宗农产品生产布局

建立的农业技术推广和服务体系表现出明显不适
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应
。

一是推广人员知识陈旧
,

不适应现代农村发展

需求
。

根据相关的调查资料显示
,

几乎所有乡镇农

技站 90 % 以上的专业技术人员只懂粮油技术
,

缺乏

其他经济作物和林果产业发展知识
。

二是技术推广

手段落后
。

大部分乡镇农技推广机构还使用原始推

广手段
,

无法及时地向农民提供全面及时的信息
,

无

法向农民传授保证农产品安全生产的技术和知识
。

三是乡镇农技人员身兼数职
,

推广本职工作做得少
,

事务性工作太多
,

对农民群众的技术需求不太清楚
。

四是农业科研单位和相关学校采取付费服务
,

不交

钱就不提供服务
,

不仅增大了农民获取知识和技能

的成本
,

而且与农民的技术需求脱节
。

在新品种的

引种试验上
,

往往将品种放在民办科研单位和龙头

企业
,

农民只有高价购买
。

否则
,

只能栽种常规品

种
。

以芒果为例
,

从 20 世纪 90 年代初期开始优质

品种的引进工作
,

到目前已经有十年历史
,

但优质芒

果普及率还比较低
,

仅在盐边县的金河乡
、

西区格里

坪镇的庄上村等形成了生产规模
,

还有大量的芒果

属于品质较差的早熟品种
。

五是社会技术扶持缺乏

连续性
。

前面提到专家在二滩库区开展的技术扶

持
,

帮助库区建立支柱产业
,

提高库区人民的生活水

平
。

但受扶持期限的约束和机制弱化影响
,

专家结

束扶持后没有能够建立起持续机制
,

反而给农民造

成
“

管栽不管收
“

的错觉
。

3
.

产品生产与消费市场之间连接渠道不畅

翻开农业结构调整和农村市场经济发展的历

史
,

几乎都记载了农民面对市场的辛酸和无助
。

市

场问题就向一把无形的利剑
,

悬在农民的头上
,

农民

种什么就什么多
,

也使农民在特色水果生产上亦步

亦趋
,

产业难以壮大
。

同时
,

由于农民对市场问题的

担心
,

也在危及退耕还林工程成效的维护
。

四川省

自 19 9 9 年底开始退耕还林试点工程以来
,

已经有

78 0 x 10 4 hmZ 的陡坡耕地还为林地
,

其中至少有

30 %为经济林木
。

仅攀枝花市就大量种植了批把
、

芒果
、

芦荟
、

木瓜等等
,

这些林木将陆续进人盛果期
,

产品的销售一直是农民担心的首要问题
,

也是农民

没有办法解决的问题
。

为什么? 这实际上是农产品

消费大市场与农产品生产小规模之间矛盾和对接间

题
。

作为生产者
,

农民熟悉耕种的土地
,

知道它的品

性
,

可以对症下药
。

可是
,

作为经营者
,

要把生产出

的产品拿到市场并换回货币
,

农民却不知道市场的

品性
,

不知道行情变化
,

不知道消费者在哪儿
。

实际

上
,

这也不能完全责怪农民
,

就像工厂产品积压不能

责怪工人一样
,

农民首先是生产者
,

产品销售孺要专

门的营销公司来承担
。

如果要求农民既要将产品生

产出来还要销售出去
,

不仅是一家一户的小规模不

能完成的
,

就是在美国等发达国家内生产规模比较

大的农场
,

其农产品的销售也是由农业公司或供销

合作社完成的
,

生产者并不直接参与市场销售 81[
。

我 国农业正处于转型期
,

市场经济并不完善
,

农业运

销服务体系脱节
,

从事农业生产特别是特色林果生

产的生产者还需要面对市场
,

推销产品
。

这无疑是

过高估计了农民的市场竞争意识和应变能力
,

拔苗

助长
,

结果使农民吃了不少苦头
,

各地都程度不同地

出现焚毁果园等极端情况
。

特色林果产品虽然具有很强的地域特征
,

不可

能出现全国性的供大于求的局面
,

但由于产地集中

和消费者分散
,

也可能出现产区供过于求
,

产品销售

价低等问题
。

攀西地区特色水果产业发展虽然起步

比较早
,

也成立了以攀枝花市大祥果品公司和锐化

果品公司为龙头的攀枝花市果品商会
,

负责对外销

售工作
,

仅盐边县金河乡就有 70 % 的优质芒果是通

过锐化公司组织销售的
。

但该果品商会完全是民间

组织
,

其运作按照市场经济原则
,

以利润最大化为追

求目标
,

难以按照
“

公司 + 农户 + 市场
”

的模式并以

各种保护价格的形式让农户吃上定心丸
,

只能随行

就市组织销售
。

一方面
,

由于特色水果生产农户比

较多
,

产品质量不好控制
,

公司只能收购市场认可的

优质果
,

非优质果的销售始终困扰农户
。

另一方面
,

区域性特色水果市场常未形成
,

运销公司上门收购
,

不仅加大运销费用
,

也使生产者处于市场信息不知

情的地位并弱化了生产者讨价还价的能力
。

3 建议

1
.

继续发挥科研院校的技术服务和支撑作用

从 20 世纪 80 年代开始
,

四川省科学技术协会

及四川省立体农业研究所就开始在米易县进行农业

结构调整和立体农业开发模式的探索
,

取得积极成

效
。

到目前为止
,

四川省立体农业研究所的重点工

作区域还是攀西地区特色农业资源的开发
。

为配合

攀西南亚热带作物的发展
,

华南热带农业大学和中

国农学会又在攀西设立了函授站并培养了许多从事

南亚热带作物开发的农村技术能人
,

已有 100 多农

民从函授站毕业
,

大部分成为当地 的技术能人 3[]
。

同时
,

中国科学院成都山地所
、

四川省农科院
、

中国
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攀西特色水果产业发展面临的限制
、

问题与建议

林科院昆明所等
,

也在攀西地区从事特色生物资源

调查
、

产品开发和新品种引进试点工作
,

为提升当地

农业地位和农村劳动者劳动技能作出了极大贡献
。

但是
,

受交通运输条件限制
、

农民素质
、

科研成功考

核指标等多因素的影响
,

技术辐射范围和领域主要

集中在安宁河流域的汉族居住区
,

这些区域耕作技

术非常先进
、

结构调整也很成功
,

农村人 口素质也有

很大提高
,

农民收人增长快
。

但是远离技术辐射区

域的中高山区
、

深山区和少数民族地区
,

所接受的技

术服务非常有限
,

农民信息来源渠道单一
,

农业生产

水平低
,

特色产业发展困难
。

而这些地区又恰恰是

退耕还林重点区域
、

特色生物资源最丰富的地区
,

结

构调整的空间大
、

特色产品的安全程度高
,

是攀西特

色资源开发的重点区域
。

发挥科研院所的技术支撑和扶持优势
。

根据攀

西特色农业资源分布特点
,

制订特色农业资源开发

的区域规划和农户技能提高规划
,

在巩固已有技术

服务优势同时
,

重点支持几个典型龙头企业及生产

基地建设
,

如中国农学会和 四川省立体农业研究所

不仅建立了攀西函授站
,

还重点为攀枝花市西区优

质芒果生产基地
、

东区阿暑达干热河谷农业科技园

区和米易县优质生态批把示范区提供技术服务支撑

和市场信息服务以及运作机制的研究
,

目前正在帮

助二滩库区发展 1 3 33 hmZ 批把基地工程
,

将农业

技术服务领域推向了区内不发达的少数民族农区
。

技术扶持要与当前生态环境工程特别是退耕还

林工程相结合
,

针对攀西地区退耕还林工程还林树

种和林种结构
,

结合区域发展规划
,

提供技术支持
。

重点是为贫困乡村的贫困农户提供技术支持
,

包括

批把栽培管理技术
、

芒果嫁接和改造技术
,

以促进两

大特色水果产业的发展
,

使其做大做强
。

2
.

依托农村专业技术协会和商会的技术市场

服务功能

农村专业技术协会是由从事农业生产和经营的

农民在自愿基础上按照业缘关系组织起来的一种技

术经济合作组织
,

是农村技术推广和农业社会化服

务体系的重要组成部分
。

它以农民为主题
,

以农村

能工巧匠
、

农民技术能手为基础
,

以农村科技示范

户
、

专业户为骨干
,

以科研院所和科技专家为后盾
,

以发展农村经济
、

增加农民收人为目标
,

在农村地区

具有广泛的影响力
,

是特色水果产业发展的重要力

量
。

攀西地区农村专业技术协会发展基础好
,

仅攀

枝花市就有各类协会 2 19 个
,

市级水果商会 1个
,

有

个体会员 2 万多人
,

团体会员数百个
,

通过
“

协会 +

基地 十 农户 十市场
” “

商会 十公司 十 基地 + 农户
”

等

组织模式
,

促进了攀枝花市农业产业基地的建设和

特色作物品种改良
,

加快了农村经济的发展
。

例如
,

攀枝花市芒果协会无偿为会员提供芒果嫁接技术和

优质穗条
,

使境内 30 % 芒果种植户的品种得到改

良 ;水果商会则组织鲜果外销
,

解决农户的市场后果

之忧
。

由于协会成员的农民背景
,

协会在为农民提

供服务时具有一种天然的亲和力
,

农民容易接受和

理解
。

而且
,

协会负责人大部分为农村成功人士
,

生

产规模大
,

示范效应好
,

对农民的影响力和号召力

大
。

通过协会为农户提供技术和市场服务
,

还可以

减少技术推广成本
,

节育经费开支
。

发挥农村专业技术协会和商会的服务功能
,

政

府应该给予协会一个宽松的工作环境
,

从制度上保

证协会正常运行
,

帮助协会提高技术水平和服务水

平
,

使能够正常为农户提供技术和市场服务
。

鉴于

目前农业技术推广机构存在知识老化
、

人员少
、

经费

不足等问题
,

可以下放一部分技术推广工作给农业

技术协会和商会等
,

发挥协会在技术推广中的优势
,

促进区域农业特色资源的开发和特色产业的发展壮

大
。

3
.

改革
、

充实和完善政府农业技术推广机构

政府农业技术推广机构是农业技术推广服务体

系的主体
,

是特色水果产业发展壮大的必要前提条

件
。

为此
,

农业推广机构的完善和充实应该重点在

乡镇
、

难点也在乡镇
。

要根据特色农业资源开发区

域发展规划对乡镇级农技推广机构进行改革
,

在县

级区域内建立区域农技站
。

所谓区域农技站是指县

级推广单位派出的根据县级农业经济区域设置的跨

乡镇的公益性农技推广机构
。

区域站的建立可以改

变以往乡镇农技站小而全
、

力量单薄等弊端
,

促进农

业特色资源开发
,

推进农业结构优化调整
。

同时
,

要

优化农技推广机构的服务职能
。

将农业其他专业与

现有农技站职能合并至区域农技站
,

成为能够对农

民进行综合服务的推广机构
,

由以前狭隘的农技推

广变为广义的农技推广
,

并使之成为其他进行有偿

农技服务团体 (企业 )的监督管理机构
。

对区域农技

站进行信息化建设
,

将区域站建成放大的窗口
、

扩展

的平台
、

延伸的网络
,

把农技推广体系建设成为农业

信息体系
,

将政府
、

科研单位
、

龙头企业
、

批发市场
、

中介组织
、

种养大户
、

农机大户
、

乡镇农村联结起来
,
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提高信息的时效性
、

准确性
、

权威性
。

4
.

进一步加强龙头企业的带动作用
,

扩大生产

基地建设

在攀西地区特色水果产业的开发中
,

涌现出了

许多发展模式
,

如
“

特色水果生产经营企业 + 基地 +

农户
” 、 “

科研机构技术支持 + 基地 + 公司 + 农户
”

等

等
。

各种形式的龙头企业发挥了特色水果生产与市

场销售之间的桥梁作用
,

生产基地建设的示范作用

和带头作用
。

以攀枝花市盐边县金河乡芒果生产基

地建成为例
,

来说明龙头企业的带动作用
。

20 世纪

9 0 年代末期
,

有一个名为钟方祥的年轻人
,

利用多

年积蓄成立了攀枝花市锐华公司
,

从事特色水果种

植和畜产养殖
,

并承包了金河乡 100 hmZ 荒山和退

耕还林坡地
,

栽植了 33
.

3 hmZ 芒果和 20 h澎 批把
,

仅 2 000 年采摘芒果数十吨
,

注册了二滩牌金河芒果

商标
。

紧接着
,

全乡 4 个村 10 个村民小组数百农户

逐步栽植芒果
,

面积发展到 4 67 h时
。

到 2 00 3 年为

止
,

金河沟两岸全部种植芒果和其他经济林木
,

玉米

等农作物全部退出耕地
,

农户 自动完成了农业产业

结构调整
,

形成了远近闻名的金河芒果沟
。

在该基

地的形成过程中
,

锐华公司并没有与农户签订任何

合约
,

要求农户种植芒果
,

政府也没有强制农民必须

种植芒果
,

农民是被锐华公司的示范效应带动起来

的
。

农民质朴地认为
,

锐华公司可以在地力较差的

荒地上种出芒果并卖上好价钱
,

自己利用地力好的

坡耕地栽种芒果
,

产出一定更高 ;锐华公司能够把产

品卖出去
,

我们守着锐华还能卖不出去
。

期间
,

锐华

公司利用自己的技术优势
,

帮助农民嫁接穗条
、

指导

农民施肥用药和疏花
、

疏果
、

套袋
,

为贫困农户提供

优质种苗
,

收购农户生产 的优质果
。

这样
,

全乡

7 0 %农户栽植的芒果为优质晚熟品种
,

其产品也全

部被锐华公司收人并对外销售
。

本案例说明
,

龙头

企业在特色产业基地建设和产业发展壮大中具有十

分重要的带头作用
,

同时解决了农户个体生产面临

的技术和市场双约束
,

这是任何行政命令无法取得
,

应该继续发挥龙头企业的作用
,

以促进特色产业的

发展壮大
。

目前
,

攀西地区从事特色农业资源开发的龙头

企业比较多
,

进人省级龙头企业的单位就有 6 家
,

分

别是米易糖业股份有限公司
、

攀枝花市大样果品开

发有限责任公司
、

攀枝花市盐边县万富行农业资源

开发农场
、

四川省宁南县蚕茧公司
、

攀枝花市宇森酒

业有限责任公司和西昌明 日风园艺有限责任公司
,

还有许多市级和州级龙头企业
,

因而特色产业的开

发具有一定的社会资源优势
。

龙头企业作用的发挥并不是无限的
,

农业弱质

产业性质决定了龙头企业经营的艰难
,

特色水果开

发同样如此
。

为更好地让龙头企业对个体经营提供

技术市场支持
,

政府为龙头企业发展提供宽松制度

环境和政策支持也是十分重要的
。

为此
,

要鼓励民

间资本
、

工商资本和外商投资开发特色农业 ;扶持农

产品专业批发市场
、

农贸综合市场
、

农民购销组织

等
,

引导成为龙头企业 ;对龙头企业实行税收
、

用地
、

贷款等优惠政策
,

鼓励龙头企业的发展壮大 ;积极帮

助龙头企业申报国家
、

省级产业化龙头企业
,

支持龙

头企业的发展壮大 ;研究探讨龙头企业与农户之间

的利益连接机制 ;等等
。
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