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山地文化旅游对目的地客流时间分布的影响

———基于泰山客流的大数据分析
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摘　要：山地文化旅游影响游客在目的地的行为与时间感，会对目的地客流分布产生影响。已有研究证实山地文

化旅游会削弱客流的自然季节性波动，但其对客流多时间尺度波动的影响仍有待进一步厘清。本研究以世界自然

和文化双重遗产地泰山为案例地，以景区智慧系统大数据为主要数据来源，从月际、日际、日内三个时间尺度比较

徒步登高、朝山进香、极顶观日三类典型的山地文化旅游活动客群与景区整体客流的时间分布差异，揭示山地文化

旅游对目的地客流时间分布规律的影响。研究发现：（１）山地文化旅游平缓了景区客流的季节性波动，其中徒步登

高决定季节性分布的基本趋势，朝山进香、极顶观日在此基础上产生叠加效应，朝山进香催生反淡季的旺季分布，

极顶观日平衡淡旺季差距。（２）山地文化旅游调节了景区客流的日际波动，其中徒步登高影响平均水平，朝山进香

影响峰值水平，徒步登高与极顶观日有助于降低差距水平。（３）山地文化旅游打破了景区客流的“朝发夕返”自然

节律，其中徒步登高、朝山进香共同构成景区客流日内分布的日间高峰，极顶观日促成了景区客流日内分布的夜间

高峰。本研究结论对文化和旅游融合背景下的山地景区管理具有启示意义。
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　　山地是中国国土景观的典型代表。截至２０２２
年１２月，以山地资源为基础的遗产地数量超过中国
世界遗产总数的四成，山地景区约占我国５Ａ级旅
游景区总量的三分之一。山地景区淡旺季明

显［１－２］，高峰拥挤现象普遍［３－４］，峰谷交错的客流波

动已成为困扰景区管理者的经营难题［５－６］。自２０
世纪９０年代初，重要山地景区的客流波动现象就引
起了学者们的广泛关注［７－８］，围绕客流波动的特征、

形成以及调控等展开了有益探索［１－１７］，其中山地景

区客流波动的文化成因成为一个重要的研究话

题［１，９－１０，１３－１６］。厘清山地景区客流的季节性波动，

揭示山地文化旅游活动对山地景区客流的多时间尺

度波动的影响，对山地景区旅游发展具有重要指导

意义。

已有研究发现，文化是人类欲望和行为最基本

的决定因素［１８］，行为或活动之于个体的文化意义影

响着其对这一行为或活动的时间感［１９］。山在人们

心目中有着很高的文化地位［２０］，人们对文化底蕴深

厚的名山有着敬畏与崇拜［２１－２２］，山地之于游客的意

义会影响游客对目的地景观的解读［２３］、在目的地的



行为［１６，２４］与节奏［２５］，人与山地的文化互动关系构

成了山地文化景观［２６］，山地旅游被赋予比德、畅神、

言志、缘情等文化与情感意义［２７］，在不同特征的山

地景区游客会出现多样化的旅游需求，并对应不同

的物理时间与心理时间［２５］。也有研究表明，不同文

化特质的山地景区表现出不一样的客流波动特

征［１］，文化型山地景区呈现出与自然型山地景区不

一样的季节波动［８，１０－１１，１３］，山地文化旅游会削弱自

然季节性波动［１，１２］，开展文化旅游活动成为应对季

节波动的有效对策［１３－１５］。囿于文化概念界定的复

杂性，文化旅游难以界定与测量，又由于文化旅游对

游客行为、客流波动影响的情境性，使其研究难以深

入到具体场景。特定山地文化旅游活动中的游客群

体有着怎样的游览方式与时间节奏，是否以及如何

影响目的地客流的多时间尺度波动，这些问题尚未

得到很好的解答。

本文选择世界自然和文化遗产地泰山为案例

地，以景区票务智慧系统大数据为主要的数据来源，

辅以访谈、文献、天气以及相关数据，选取徒步登高、

朝山进香、极顶观日这三种典型且常见的山地文化

旅游活动为观察视角，揭示山地文化旅游活动客群

的时间分布特征。同时，通过比较目标群体与整体

客流的多时间尺度分布特征来剥离山地文化旅游对

客流时间分布的影响，丰富山地旅游情境下“以文

塑旅”的理论研究。本研究对文化和旅游融合背景

下的山地景区管理亦具有明显的启示意义。

１　研究设计

１．１　案例地概况
泰山位于山东省泰安市，是世界文化和自然双

遗产，有“天下第一山”“中华国山”之美誉，是我国

山地景区的典型代表。作为五岳之首，泰山在我国

文化地理版图上有着其他山岳不可比拟的分量，自

２０１２年以来泰山的年接待游客量超过５００万人次，
“登泰山保平安”的观念深入人心。

登高、进香、看日出是泰山三大主要旅游活动。

其中，徒步登泰山是自古流传下来的习俗，从帝王封

禅、文人士大夫的“登高而赋”到登高避难民间习

俗，现在已深植于大众的休闲与文化生活中［２８］。随

着社会发展与科技进步，环保车、索道等交通设施进

入景区，徒步已不再是唯一的登山方式，但依旧是人

们表达虔诚、敬意的重要行为表现［２９］。此外，泰山

是中国人公认的国山、圣山、神山、福山，从山脚到山

顶分布着众多大大小小的庙宇，每月农历初一、十五

以及各大宗教传统节日上山烧香奉祀、许愿还愿的

香客不计其数。日出是泰山四大奇观之一，象征着

生命与希望。景区长期统计资料显示，泰山日出受

季节、气象因素影响，全年的可观率约为 ４６．６％，
“可遇而不可求”的泰山日出被赋予了好运、吉祥的

美好寓意。

在泰山文化的影响下，泰山呈现出与自然型山

地景区迥异的客流波动规律，徒步登高、朝山进香、

极顶观日等文化动机明显的客群给景区运营管理带

来了较大挑战。因此，揭示这些客群的波动特征及

其对整体客流规律的影响，有利于针对不同文化旅

游动机进行精细化的游客管理，现实意义明显。

１．２　数据来源
对游客实际行为的精准分析，需要长时间的跟

踪数据以及多点连线的数据支持。然而，景区门票

数据只包含节点总数，问卷调查只能反映主观感知，

无法客观反映游客的游览活动与行为。基于此，本

文借助泰山票务智慧系统数据，整合景区多个检票

口的历时性游客数据，辅之以当地的天气、日出、民

俗等历史资料，对山地文化旅游活动客群及其时间

分布特征进行识别与分析。相关数据包括：

１．２．１　景区智慧系统的游客检票口时间数据
自２０１５年７月２日起，泰山全面上线票务智慧

系统，开始精准记录游客检票进山情况。受疫情影

响，泰山于２０２０年１月２６日开始封山，２０２０年３月
２０日重新开放。为规避疫情影响的干扰，结合数据
的可获得性，本文选择２０１５年７月２日０时至２０２０
年１月２５日２４时（１６６９天）为研究期，收集该时期
红门、天外村、高铁站、换乘中心、桃花峪、天烛峰等

多个检票口的游客进山检票数据，其中红门游览线

是经典的徒步登山游线，沿线集中分布了泰山文化

资源的精华。天外村、高铁站、换乘中心、桃花峪检

票口进山游客以选乘环保车进山为主，天烛峰是景

区新开发的另一条徒步登山游线起点，以生态自然

体验为主。本研究分析的客流波动，仅限于进山的

时间分布，不涉及景区内部空间分布。此外，本次涉

及多时间尺度研究，将具体的检票时间转换为对应的

月、日、时三个时间尺度，其中 ００牶００牶００—００牶５９牶５９
时间段的检票数量计入 ０时，０１牶００牶００—０１牶５９牶５９
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时间段的检票数量计入１时，以此类推处理。
１．２．２　山地文化旅游活动的客群识别数据

鉴于门票数据无法直接识别游客行为，本研究

结合景区管理者的经验，根据游客的进山点与时间

进行客群识别。

（１）徒步登高游客
红门游览线是最传统、最经典的徒步线路，由于

泰山２４小时开放，全天均有游客从红门检票徒步进
山，但夜间进山（夜爬）游客的目的不在于体验登高

过程，因此本研究将６—１６时从红门检票进山的游
客界定为徒步登高游客。

（２）朝山进香游客
根据泰山传统习俗及例行节会安排，将农历初

一和十五、重要节气节日（清明、端午、天贶、中秋、

国庆、重阳、小年、除夕、春节等）以及神仙、祖师圣

诞吉日（泰山老奶奶、东岳大帝、王母娘娘等诞辰以

及东岳庙会等）界定为传统进香日（研究期共计２２９
天）。此外，考虑到景区内进香场所不是全天开放，

开放时间为７—１７时，故将传统进香日０—１６时进
山的游客界定为进香游客。

（３）极顶观日游客
泰山看日出的最佳地点集中在岱顶区域，日出

时刻随季节变化有所差异，大致在５—７时。由于岱
顶住宿床位非常有限，观日游客基本选择夜爬，而夜

间索道不开放，因此观日游客的登山方式主要是全

程徒步或半程（至中天门）环保车、半程（中天门岱
顶）徒步，故将１６时至次日２时时段的进山游客界
定为观日游客。

上述的客群识别存在一定的局限性：一是游客

登泰山往往不是单一动机，日间进山的游客可能夜

宿岱顶观日，夜爬游客可能看完日出后进香等。本

研究根据进山时间来判断影响游客游览节奏的主要

游览活动，以此为依据识别徒步登高、朝山进香、极

顶观日客群。二是朝山进香游客与徒步登高游客、

极顶观日游客存在一定的交叉重叠，作者在检票口
时间数据基础上，结合是否为传统进香日来识别进

香游客。三是客群识别较为复杂，理想的方法应该

是基于个体实际的空间行为进行精准识别，但囿于

数据的可获得性，本研究基于景区管理者经验结合

检票口时间数据进行了初步的客群识别，有小部分
客群未能有效识别，如从天外村、桃花峪、天烛峰进

山的徒步登高游客，非传统进香日接待的朝山进香

游客，日间进山、夜宿岱顶的观日游客等等。尽管受

此局限，但本研究可以基本实现徒步登高、朝山进

香、极顶观日动机明显游客的客观识别，识别到的客

群为目标客群的核心主体部分，并不会对徒步登高、

朝山进香、极顶观日客群影响整体客流造成方向性

的偏差。因此游客的客群类别进山时间数据库可
以支持客群的时间分布特征及其对整体客流的影响

研究，研究数据可获取且合理。

１．３　分析思路与方法
已有研究主要通过文化旅游目的地与自然旅游

目的地［１３，１５，３０］、文化旅游活动客群与自然旅游活动

客群［１４］的季节性比较来揭示文化旅游对客流季节

性分布的影响。本文借鉴比较研究策略，采用时间

序列分析方法，以景区整体客流的时间分布为参照，

分别与徒步登高、朝山进香、极顶观日客群的月际、

日际、日内分布进行比较，阐释徒步登高、朝山进香、

极顶观日对客流多时间尺度分布的影响。

１．３．１　月际变动指数
月际变动指数等于连续多年各月客流均值与

所有月份的客流均值之比（式 １），说明旅游流月
际差异的相对量，可用于识别客流的淡季与旺

季［３１］。本研究利用月际变动指数来识别景区整体

客流以及徒步登高、朝山进香、极顶观日客群的淡

季、平季、旺季，以此分析徒步登高、朝山进香、极

顶观日对季节性波动的影响。月际变动指数以１
为基准值，高于基准值且明显高于邻近月份则定

义为旺季趋势，接近基准值且处于邻近月份的中

值定义为平季趋势，低于基准值且明显低于邻近

月份定义为淡季趋势。

Ｓｉ＝

１
ｎ∑

ｎ

ｊ＝１
Ｘｉｊ

１
１２∑

１２

ｉ＝１

１
ｎ∑

ｎ

ｊ＝１
Ｘｉｊ

（１）

式中，Ｓｉ为分析期第 ｉ月的客流月际变动指数；ｎ
为年数，取值［１，６］；Ｘｉｊ为分析期第 ｊ年第 ｉ月的客
流量；ｊ为年度序数。
１．３．２　差异分析

利用方差分析，检验景区整体客流以及徒步登

高、朝山进香、极顶观日客群的日均水平是否存在明

显的淡旺季差距以及节假日与非节假日差距，并通

过比较来揭示徒步登高、朝山进香、极顶观日对日际

集中性分布的影响。
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２　研究结果与讨论

２．１　山地文化旅游与季节性分布
结合季节波动曲线（图１）与月际变动指数（表

图１　泰山客流的季节波动曲线

Ｆｉｇ．１　ＳｅａｓｏｎａｌｃｕｒｖｅｏｆｔｏｕｒｉｓｔｆｌｏｗｉｎＭｏｕｎｔＴａｉ

表１　泰山不同游客群体的月际变动指数
Ｔａｂ．１　ＭｏｎｔｈｌｙｃｈａｎｇｅｉｎｄｅｘｆｏｒｄｉｆｆｅｒｅｎｔｔｏｕｒｉｓｔｇｒｏｕｐｓｉｎＭｏｕｎｔＴａｉ

月份

月际变动指数

徒步登高

群体

朝山进香

群体

极顶观日

群体

景区整体

客流群体

１月 ０．３６ ０．５３ ０．１４ ０．２５

２月 １．５５ ４．６５ ０．８１ １．３９

３月 ０．６３ ０．４６ ０．５４ ０．６２

４月 １．８１ ２．７５ ２．３５ １．９８

５月 １．０８ １．１１ １．４２ １．１５

６月 ０．６６ ０．３６ １．０５ ０．７８

７月 ０．９４ ０．２９ １．０２ １．０１

８月 １．４７ ０．４４ １．６０ １．５３

９月 ０．９６ ０．３０ １．０６ ０．９８

１０月 １．８２ ０．９３ １．７６ １．７２

１１月 ０．４２ ０．１０ ０．１７ ０．３７

１２月 ０．２９ ０．０８ ０．０８ ０．２１

１）可知，泰山客流淡旺季明显，２月、４月、８月和１０
月表现为旺季趋势，３月、５—７月、９月表现为平季，
１月、１１月、１２月表现为淡季。其中徒步登高客群
的季节性分布与整体客流基本一致，但朝山进香、极

顶观日客群的淡旺季分布明显不同，朝山进香的旺

季主要在２月和４月，极顶观日在４—１０月相对较
旺，进一步比较分析可以发现以下特征：

２．１．１　徒步登高决定客流季节性变化的基本趋势
登高是我国的古老习俗，起源于特定时节的驱

邪避灾祭祀习俗，现已逐渐成为大众休闲的日常行

为。齐鲁地区一直流传着上祀、重阳“登泰山”的传

统。在国人的传统观念里，泰山拥有“拔地通天之

势”，连接着“人间闹市”（泰安城）与“天庭仙界”，

登泰山被赋予了“领悟人生、感知天地”的文化意

义，也象征着不畏艰险的攀登奋进与挑战自我。虽

然现在景区提供了观光车、索道等登山交通服务，但

统计显示徒步依旧是最重要的登山方式。以红门为

起点的徒步登山游客占游客总量的４６．３３％，但受
气候、闲暇时间影响，登泰山旺季主要分布在立春至

立冬这段温暖时节，其中４月对应上祀登高热潮，８
月对应学生登高热，１０月对应重阳登高峰值。除２
月份的进香高峰外，登高游客的月际波动规律与泰

山总体客流的月际波动特征基本吻合（图１），徒步

　　① 罗振玉《辽居杂著》中收录西汉时期的《太山镜铭》铭文。
　　② 数据来自历年的泰山景区大数据分析报告。

登高形成了泰山客流月际波动的基本趋势。

２．１．２　朝山进香刺激淡季客流
《太山镜铭》中曾记载“上太山，见神人，食玉

英，饮沣泉，驾交龙，乘浮云，白虎引兮直上天，受长

命，寿万年，宜官秩，保子孙”①，泰山是东岳大帝、

碧霞元君（老奶奶）的道场以及石敢当信仰的起源

地，民俗信仰是泰山文化的核心内容［３２］。几乎每年

在泰山老奶奶诞辰（农历三月十五）前后会出现香

客的集中到访，在春节、清明、中秋等传统节日以及

王母娘娘诞辰（农历三月初三）、东岳大帝诞辰（农

历三月二十八）、东岳庙会（农历三月二十八日前

后）等也会迎来香客高潮（图１、表１）。由于气候等
方面的原因，冬季往往是山地景区的淡季，但受朝山

进香活动的影响，特别是春节、泰山老奶奶诞辰的影

响，在一般山地景区客流的淡季时间，泰山出现了旺

季，明显有别于武陵源［９］等自然型山地景区的节假

日主导的单峰旺季分布。

２．１．３　极顶观日平衡客流的月际差距
据统计，泰山极顶观日游客占总量的三成以上，

且以中青年群体为主，泰山整体上也出现了以中青

年群体为主体的橄榄型年龄分布结构特征②。日出
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景观受气候影响明显，景区长期监测数据显示，泰山

１１月至次年 １月的日出可观率相对最高，达到
５４７％，其次 ２—５月和 ９—１０月的可观率为
３８５％，６—９月盛行夏季高温多雨天气，日出可观
率（２２．３％）相对最低。此外，从月际变动指数来看
（表１），景区旺季２月的极顶观日客流表现出平季
水平（０．８１），平缓了朝山进香、徒步登高的旺季趋
势；从月均客流量来看（图１），相比徒步登高、朝山
进香，４—１０月的极顶观日客流均处于较高水平，且
月际客流差距较小。因此，极顶观日在一定程度上

图２　泰山日客流散点图

Ｆｉｇ．２　ＳｃａｔｔｅｒｏｆｄａｉｌｙｔｏｕｒｉｓｔｆｌｏｗｉｎＭｏｕｎｔＴａｉ

能够调节整体客流的月际波动。

２．２　山地文化旅游与日际分布
泰山日客流散点图显示（图２），日客流在１０００

人以下的天数占到 １２．５％，１００１～５０００人占
４２６９％，５００１～１００００人占２６．５６％，１０００１～２００００
人占１２．９５％，２０００１及以上占 ５．３％（９５天），其
中日客流 ２万人及以上的高峰日主要散布在春
节、清明、五一、十一等法定节假日与泰山重要庙／
法会（如新年祈福法会、三月三庙会、东岳庙会、老

奶奶诞辰、国泰民安法会等）重合或相邻的时期及

８月暑期等。进一步比较整体客流与徒步登高、朝

山进香、极顶观日客群的日际差距水平，发现以下

特征：

２．２．１　徒步登高影响日客流的平均水平及日间客
流的日际差距

徒步登高是泰山自古保留至今的传统，泰山红

门登山道全程９．５ｋｍ，盘道７０００余级，全程徒步极
为考验身体素质与意志。目前景区开通了泰山中天

门、桃花源、后石坞三条客运索道以及天外村—中天

门、桃花峪—桃花源、高铁站—中天门等专线旅游

车，徒步登高客群占总客流的２５％左右（图３），登
高游客创造了泰山日客流量的“高原”，但并不创造

日客流量的“高峰”。同时，相比较于整体客流（表

２），登高热潮主要出现在清明、国庆、重阳前后，徒
步登高客群占比超过９０％的日期，集中在１１月至
次年１月的工作日，徒步登高客群的季节性差距、节
假日与工作日差距均明显缩小。因此，徒步登高客

群在一定程度上降低了白天客流的日际差距。

２．２．２　朝山进香影响日客流的峰值水平
《岱志》描述泰山香客“合计入山者日八九千

人，春初日满二万”，该盛况经久不衰。据统计，传

统进香日的进香游客占比超过８５％（图３），其中四
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成左右的法定节假日与传统进香日重合，进香客流

与假期客流相叠加，不断创造景区客流的“高峰”。

图３　泰山徒步登高、朝山进香、极顶观日客群占比曲线
Ｆｉｇ．３　Ｐｒｏｐｏｒｔｉｏｎｏｆｍｏｕｎｔａｉｎｅｅｒｉｎｇ，ｐｉｌｇｒｉｍａｇｅａｎｄｓｕｎｒｉｓｅｗａｔｃｈｉｎｇｇｒｏｕｐｉｎＭｏｕｎｔＴａｉｓｄａｉｌｙｔｏｕｒｉｓｔｆｌｏｗ

注：在研究期，日均客流中徒步登高、极顶观日客群占比分别为２５％、２２％，传统进香日平均客流中朝山进香客群占比为８５％。

表２　日尺度下泰山客群的集中性分布
Ｔａｂ．２　Ｃｅｎｔｒａｌｉｚｅｄｉｎｔｅｒｄａｙｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎｏｆｍｏｕｎｔａｉｎｅｅｒｉｎｇ，ｐｉｌｇｒｉｍａｇｅａｎｄｓｕｎｒｉｓｅｗａｔｃｈｉｎｇｇｒｏｕｐｉｎＭｏｕｎｔＴａｉ

泰山客群 类型Ｕ 类型Ｖ
方差Ｆ检验
ＭＤ（Ｕ－Ｖ）

相对整体

客流的变化
泰山客群 类型Ｕ 类型Ｖ

方差Ｆ检验
ＭＤ（Ｕ－Ｖ）

相对整体

客流的变化

旺季 平季 　５６４０．０７ － 旺季 平季 １３６０．２８ ↓

旺季 淡季 １０１１８．９９ － 旺季 淡季 ２１６３．１５ ↓

平季 淡季 ４４７８．９３ － 平季 淡季 ８０２．８７ ↓
整体客流

　
法定节假日 周末 １３３１５．３６ －

徒步登高

　
法定节假日 周末 ３２９３．６８ ↓

法定节假日 工作日 １６５２４．１２ － 法定节假日 工作日 ４０６２．３９ ↓

周末 工作日 ３２０８．７６ － 周末 工作日 ７６８．７１ ↓

旺季 平季 ９１４８．３５ ↑ 旺季 平季 ４３６９．９９ ↓

旺季 淡季 １２１９１．８８ ↑ 旺季 淡季 ７１８３．２７ ↓

平季 淡季 ３０４３．５３ ↓ 平季 淡季 ２８１３．２８ ↓
朝山进香

　
法定节假日 周末 １３２９０．０６ →

极顶观日

　
法定节假日 周末 ４６５２．７６ ↓

法定节假日 工作日 １５７２１．２８ → 法定节假日 工作日 ５８５７．７９ ↓

周末 工作日 ２４３１．２１ ↓ 周末 工作日 １２０５．０３ ↓

注：类型Ｕ分别表示旺季、平季、法定节假日、周末的整体客流、朝山进香客群、徒步登高客群、极顶观日客群规模；类型 Ｖ分别表示平季、淡
季、周末、工作日的整体客流、朝山进香客群、徒步登高客群、极顶观日客群规模；ＭＤ（Ｕ－Ｖ）表示类型Ｕ与类型Ｖ的日均客流量之差；表示差

异显著；↑与↓分别表示相对整体客流的ＭＤ（Ｕ－Ｖ）明显增大或缩小；→表示无明显变化。

对比整体客流（表２），进香客群的旺季峰值明显，旺
季与平季、淡季的差距更大，主要原因在于泰山 ２
月、４月旺季对应春节、“老奶奶”诞辰集中进香高
峰；进香客群的法定节假日与周末、工作日的差距较

大，但相对整体客流没有明显变化；研究期内超过

５６％的传统进香日分布在工作日，２３％左右分布在
淡季，进香客群的平季与淡季、周末与工作日的差距

明显缩小，朝山进香在一定程度上刺激了淡季和工作

日客流。

２．２．３　极顶观日影响夜间客流的日际差距
日出是泰山四大奇观之一，看日出也是泰山游

客追求的重要体验。研究期内发现，每日客流的

２２％左右为极顶观日客群（图 ３）。受限于气候因
素，日出观看具有较强的偶得性，泰山淡季的日出可

观率相对最高，日出与节假日之间不存在必然联系。

对比整体客流（表２），极顶观日客群日均水平的季
节性差距、节假日与工作日差距均明显缩小，极顶观

日成为缩小节假日与非节假日客流差距的重要项
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目。因此，极顶观日在一定程度上平衡了夜间客流

的日际差距水平。

２．３　山地文化旅游与日内分布
泰山景区全天开放，手机信令数据显示泰山的

日内客流高峰分别出现在５—６时与１１—１３时两个

图４　泰山客流不同月份的日内波动曲线

Ｆｉｇ．４　ＩｎｔｒａｄａｙｖｏｌａｔｉｌｉｔｙｃｕｒｖｅｏｆＭｏｕｎｔＴａｉｓｔｏｕｒｉｓｔｆｌｏｗｉｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔｍｏｎｔｈｓ

时段［１７］，分别对应２２时至次日１时、８—１０时两个
进山高峰，泰山客流进山日内波动曲线总体呈现出

明显的“两峰两谷”形态（图４）。比较各月份的客
流日内波动（图４），淡季表现为“单峰长尾”，旺平
季呈现昼夜“双峰”并立的特征。进一步对比徒步

登高、朝山进香、极顶观日客群在不同月份的日内波

动，可以发现以下特征：

２．３．１　徒步登高平衡客流的日内波动
徒步登高客群的进山时间分布在６—１６时，全

程徒步极顶需要３～５ｈ，且徒步登高客群绝大多数
遵循“朝发夕返”的节奏规律，其中日间进山高峰主

要集中在８—１０时，旺季的日内集中分布最为明显，
平季次之，淡季不明显。相比较于整体客流（图４），
徒步登高客群与整体客流的日内波动规律基本吻

合，但徒步游客占整体客流的半数左右，徒步登高的

时均客流明显低于平均水平，即徒步登高客群的日

内波动幅度明显小于整体客流。
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２．３．２　朝山进香影响客流的日间高峰分布
为兼顾文物保护与游客安全，景区内碧霞祠、玉

皇庙、红门宫、普照寺、灵岩寺等重要庙宇均只在白

天开放，朝山进香客群的进山时间基本分布在１６时
之前，日间高峰主要集中在７—１１时。相比较于整
体客流（图４），朝山进香客群与整体客流的日内波
动规律基本吻合，其中１—４月朝山进香的日间时
均客流明显高于平均水平，其他月份朝山进香的

时均客流基本接近平均水平，朝山进香客群是日

间高峰的重要部分。

２．３．３　极顶观日影响客流的夜间高峰分布
夜登泰山是很久以前沿袭下来的传统，但游客

的主要夜爬动机已从朝山进香转变为了极顶观日，

景区为适应极顶观日客群的夜爬需求，提供了２４ｈ
的现场人工巡查、旅游热线以及旅游车交通等服务，

极顶观日客群进山时间为１６时至次日２时，夜间高
峰主要集中在２２时至次日１时。相比较于整体客
流（图４），２—１０月极顶观日客群的时均客流高于
平均水平，１１月至次年１月极顶观日客群的时均客
流趋近平均水平，极顶观日客群是夜间高峰的重要

部分。

３　结论与启示

３．１　结论
本研究以泰山为案例地，以景区智慧系统大数

据为主要数据来源，借鉴比较研究策略，采用时间序

列分析方法，揭示山地文化旅游对目的地客流时间

分布规律的影响，得到以下结论：

（１）山地文化旅游能够平缓景区客流的季节性
波动。徒步登高是山地景区客流的重要组成部分，

决定了景区客流季节性分布的基本趋势，朝山进香、

极顶观日在此基础上产生叠加效应，朝山进香催生

了反淡季的旺季分布，极顶观日在一定程度上平衡

了淡旺季差距。

（２）山地文化旅游影响景区客流的日际波动。
徒步登高影响景区客流的平均水平，形成客流日际

分布的“高原”现象，而朝山进香影响景区客流的峰

值水平，形成了客流日际分布的“高峰”。徒步登高

有助于调节日间客流的日际差距，极顶观日可以降

低夜间客流的日际差距。

（３）山地文化旅游影响景区客流的日内高峰。

徒步登高、朝山进香共同构成景区客流日内分布的

日间高峰，极顶观日促成了景区客流日内分布的夜

间高峰。

３．２　理论贡献与实践启示
旅游地客流波动是一个重要的研究话题，以

往的研究发现文化旅游有助于缓解季节性波

动［１２，１４］，文化景区与自然景区［１］、文化动机旅游者

与大众旅游者［１３］的季节性存在明显差异。本文在

山地旅游情境下进一步深化了文化旅游对客流波

动的影响研究，利用票务数据佐证了山地文化旅

游活动有助于平缓山地景区客流的季节性波动，

同时揭示了以徒步登高、朝山进香、极顶观日为代

表的三类山地文化旅游活动对山地景区客流的多

时间尺度波动的影响，不同的山地文化旅游活动

对应不同的时间节奏，也会对客流波动产生不同

的影响。理论贡献如下：

（１）徒步登高是最普遍的山地旅游活动，徒步
登高没有特定的时间，其节奏主要受自然天气与闲

暇时间的影响。因此，徒步登高客群决定山地景区

季节性波动的基本趋势，并能有效调节淡旺季、节假

日与非节假日的日际差距水平。

（２）朝山进香是我国许多山地景区重要的文化
旅游活动，与中国传统节日有着紧密关系，活动时间

基本固定。中国传统节日以农历为基础，传统文化

影响下的进香客流与一般公众假期、自然季节性带

来的客流规律不断交互影响，可以有效突破自然气

候、一般公众假期的制约，从而调节淡季客流，同时

也会在自然或节假日的基础上产生叠加作用，催生

客流高峰。

（３）极顶观日是以偶然发生的自然现象为吸引
物的山地文化旅游活动，吸引物的偶得性会导致客

流的随机分布，这在一定程度上可以缓解客流的季

节性波动以及假期与非假期的差距。

徒步登高、朝山进香、极顶观日游客是泰山非常

重要的客群，这样的客群特征影响了景区的客流波

动，对景区的运营管理产生了很大的影响。本研究

可以为类似泰山的山地文化旅游目的地管理提供一

定的实践启示：

（１）丰富文旅供给平衡淡季市场。研究发现山
地文化旅游活动可以缓解季节性波动，以朝山进香

为代表的传统民俗活动与中国传统节日有关，可以

突破自然气候与一般公众假期的限制，催生冬旺季。
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景区应找准客源市场需求与自身文化特色的结合

点，丰富淡季的文旅产品供给，做好淡季的服务配

套，以文旅为抓手推动淡季不淡。

（２）识别拥挤时空提高精细化管理。山地文化
旅游活动既可以刺激淡季、非假期客流，也会在自然

与闲暇的基础上产生叠加作用，形成客流高峰。景

区应充分把握不同山地旅游活动客群的波动规律，

识别景区的拥堵时空，针对不同时空实施不同的拥

挤管理措施，如不可预测的潮汐式观日拥挤、可预测

的常发性进香拥挤、登高的线路拥挤等等，同时也应

针对不同文化旅游动机进行精细化的游客管理来提

升游客体验。

３．３　局限与展望
山地文化内涵极其丰富，山地文化旅游类型多

样，此次以泰山为案例探讨了山地文化在旅游情境

中具有共性的徒步登高、朝山进香、极顶观日三种行

为表现对客流时间分布的影响，并未覆盖全部的山

地文化旅游活动，还有待在更多具体的山地文化旅

游情境中进一步检验与完善。此外，本研究只揭示

了山地文化旅游对客流时间分布的影响，今后的研

究有待在影响机理以及山地文化旅游对客流空间分

布的影响等方面进一步拓展和深化。
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ｗｏｒｌｄｈｅｒｉｔａｇｅｓｉｔｅ：ＴａｋｉｎｇＷｕｌｉｎｇｙｕａｎｏｆＨｕｎａｎａｓａｃａｓｅ［Ｊ］．

ＧｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌＲｅｓｅａｒｃｈ，２００７，２６（６）：１２９５－１３０３］ＤＯＩ：１０．

１１８２１／ｙｊ２００７０６００２３

［１０］陆林，宣国富，章锦河，等．海滨型与山岳型旅游地客流季节

性比较———以三亚、北海、普陀山、黄山、九华山为例［Ｊ］．地理

学报，２００２，５７（６）：７３１－７４０．［ＬＵＬｉｎ，ＸＵＡＮＧｕｏｆｕ，

ＺＨＡＮＧＪｉｎｈｅ，ｅｔａｌ．Ａｎａｐｐｒｏａｃｈｔｏｓｅａｓｏｎａｌｉｔｙｏｆｔｏｕｒｉｓｔｆｌｏｗｓ

ｂｅｔｗｅｅｎｃｏａｓｔｌａｎｄｒｅｓｏｒｔｓａｎｄｍｏｕｎｔａｉｎｒｅｓｏｒｔｓ：Ｅｘａｍｐｌｅｓｏｆ

Ｓａｎｙａ，Ｂｅｉｈａｉ，Ｍｔ．Ｐｕｔｕｏ，Ｍｔ．ＨｕａｎｇｓｈａｎａｎｄＭｔ．Ｊｉｕｈｕａ［Ｊ］．

ＡｃｔａＧｅｏｇｒａｐｈｉｃａＳｉｎｉｃａ，２００２，５７（６）：７３１－７４０］ＤＯＩ：１０．

１１８２１／ｘｂ２００２０６０１４

［１１］骆培聪，张明锋．福建丹霞地貌旅游景区客流时间分布特性

及其影响因素［Ｊ］．地理科学，２０１０，３０（３）：３７７－３８３．［ＬＵＯ

Ｐｅｉｃｏｎｇ，ＺＨＡＮＧＭｉｎｇｆｅｎｇ．Ｔｈｅｔｅｍｐｏｒａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｔｏｕｒｉｓｔ

ｆｌｏｗｓｔｏＤａｎｘｉａｌａｎｄｆｏｒｍｓｃｅｎｉｃｓｐｏｔｓｉｎＦｕｊｉａｎｐｒｏｖｉｎｃｅａｎｄｉｔｓ

ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｆａｃｔｏｒｓ［Ｊ］．ＳｃｉｅｎｔｉａＧｅｏｇｒａｐｈｉｃａＳｉｎｉｃａ，２０１０，３０（３）：

３７７－３８３］ＤＯＩ：１０．１３２４９／ｊ．ｃｎｋｉ．ｓｇｓ．２０１０．０３．０２４

［１２］ＣＡＺＯＲＬＡＡＲＴＩＬＥＳＪＭ，ＥＵＧＥＮＩＯＭＡＲＴＩＮ ＪＬ．Ｏｐｔｉｍａｌ

ｔａｒｇｅｔｉｎｇｏｆｌａｔｅｎｔｔｏｕｒｉｓｍ ｄｅｍａｎｄ ｓｅｇｍｅｎｔｓ［Ｊ］． Ｔｏｕｒｉｓｍ

３４４Ｖｏｌ．４１，Ｎｏ．３ 山地文化旅游对目的地客流时间分布的影响———基于泰山客流的大数据分析



Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０２３，９５（４）：１０４６８５．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｔｏｕｒｍａｎ．

２０２２．１０４６８５

［１３］ＣＵＣＣＩＡＴ，ＲＩＺＺＯＩ．Ｔｏｕｒｉｓｍｓｅａｓｏｎａｌｉｔｙｉｎｃｕｌｔｕｒａｌｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｓ：

ＥｍｐｉｒｉｃａｌｅｖｉｄｅｎｃｅｆｒｏｍＳｉｃｉｌｙ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０１１，

３２（３）：５８９－５９５．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｔｏｕｒｍａｎ．２０１０．０５．００８

［１４］ＣＩＳＮＥＲＯＳＭＡＲＴ?ＮＥＺ Ｊ Ｄ， ＦＥＲＮ?ＮＤＥＺＭＯＲＡＬＥＳ Ａ．

Ｃｕｌｔｕｒａｌｔｏｕｒｉｓｍａｓｔｏｕｒｉｓｔｓｅｇｍｅｎｔｆｏｒｒｅｄｕｃｉｎｇｓｅａｓｏｎａｌｉｔｙｉｎａ

ｃｏａｓｔａｌａｒｅａ：ＴｈｅｃａｓｅｓｔｕｄｙｏｆＡｎｄａｌｕｓｉａ［Ｊ］．ＣｕｒｒｅｎｔＩｓｓｕｅｓｉｎ

Ｔｏｕｒｉｓｍ，２０１５，１８（８）：７６５－７８４．ＤＯＩ：１０．１０８０／１３６８３５００．

２０１３．８６１８１０

［１５］ＶＥＲＧＯＲＩＡＳ，ＡＲＩＭＡＳ．Ｃｕｌｔｕｒａｌａｎｄｎｏｎｃｕｌｔｕｒａｌｔｏｕｒｉｓｍ：

Ｅｖｉｄｅｎｃｅｆｒｏｍ Ｉｔａｌｉａｎｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ［Ｊ］．Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ，

２０２０，７８（６）：１０４０５８．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｔｏｕｒｍａｎ．２０１９．１０４０５８

［１６］ＩＴＯ Ｅ．Ｕｎｄｅｒｓｔａｎｄｉｎｇｃｕｌｔｕｒａｌｖａｒｉａｔｉｏｎｓｉｎｏｕｔｄｏｏｒｔｏｕｒｉｓｍ

ｂｅｈａｖｉｏｒｓｆｏｒｏｕｔｄｏｏｒｓｐｏｒｔｔｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ：ＡｃａｓｅｏｆｔｈｅＢｌｕｅ

ＭｏｕｎｔａｉｎｓＮａｔｉｏｎａｌＰａｒｋ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＰｌａｎｎｉｎｇａｎｄＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，

２０２１，１８（３）：１－７．ＤＯＩ：１０．１０８０／２１５６８３１６．２０２０．１８０７４０１

［１７］贾倩，王晨雨，王彬汕．基于手机信令数据的游客行为研

究———以泰山风景名胜区为例［Ｊ］．园林，２０２２，３９（１２）：

４６－５１．［ＪＩＡＱｉａｎ，ＷＡＮＧＣｈｅｎｙｕ，ＷＡＮＧＢｉｎｓｈａｎ．Ｔｏｕｒｉｓｔ

ｂｅｈａｖｉｏｒｒｅｓｅａｒｃｈｂａｓｅｄｏｎｍｏｂｉｌｅｐｈｏｎｅｓｉｇｎａｌｉｎｇｄａｔａ：Ａｃａｓｅ

ｓｔｕｄｙｏｆＭｏｕｎｔＴａｉＳｃｅｎｉｃＳｐｏｔ［Ｊ］．ＬａｎｄｓｃａｐｅＡｒｃｈｉｔｅｃｔｕｒｅ

ＡｃａｄｅｍｉｃＪｏｕｒｎａｌ，２０２２，３９（１２）：４６－５１］ＤＯＩ：１０．１２１９３／ｊ．

ｌａｉｎｇ．２０２２．１２．００４６．００６

［１８］菲利普·科特勒，凯文·莱恩·凯勒．营销管理［Ｍ］．梅清

豪，译．上海：上海人民出版社，２００６：７１－８４．［ＫＯＴＬＥＲＰ，

ＫＥＬＬＥＲＫＬ．Ｍａｒｋｅｔｉｎｇｍａｎａｇｅｍｅｎｔ［Ｍ］．ＴｒａｎｓｌａｔｅｄｂｙＭＥＩ

Ｑｉｎｇｈａｏ．Ｓｈａｎｇｈａｉ：ＳｈａｎｇｈａｉＰｅｏｐｌｅｓＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇＨｏｕｓｅ，２００６：

７１－８４］

［１９］克利福德·格尔茨．文化的解释［Ｍ］．韩莉，译．南京：译林

出版社，２０１４：４２４－４８３．［ＧＥＥＲＴＺＣ．Ｔｈｅｉｎｔｅｒｐｒｅｔａｔｉｏｎｏｆ

ｃｕｌｔｕｒｅｓ［Ｍ］．ＴｒａｎｓｌａｔｅｄｂｙＨＡＮＬｉ，Ｎａｎｊｉｎｇ：ＹｉｌｉｎＰｒｅｓｓＬｔｄ．，

２０１４：４２４－４８３］

［２０］吕韶钧．山岳文化的认同与民族精神的纽带［Ｊ］．江南大学学

报（人文社会科学版），２０１３，１２（１）：９４－９９．［ＬＹＵＳｈａｏｊｕｎ．

Ｉｄｅｎｔｉｔｙｏｆｍｏｕｎｔａｉｎｃｕｌｔｕｒｅａｎｄｔｈｅｌｉｎｋｏｆｎａｔｉｏｎａｌｓｐｉｒｉｔ［Ｊ］．

ＪｏｕｒｎａｌｏｆＪｉａｎｇｎａｎＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ（ＨｕｍａｎｉｔｉｅｓａｎｄＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ），

２０１３，１２（１）：９４－９９］ＤＯＩ：１０．３９６９／ｊ．ｉｓｓｎ．１６７１－６９７３．

２０１３．０１．０１６

［２１］萧放．从信仰之山到情感之山———论中国山岳祭祀礼俗的变

迁［Ｊ］．北京师范大学学报（社会科学版），２０１４（２４５）：５５－

６３．［ＸＩＡＯ Ｆａｎｇ．Ｆｒｏｍ ｍｏｕｎｔａｉｎｂｅｌｉｅｆｔｏｍｏｕｎｔａｉｎａｆｆｅｃｔ：

Ｔｒａｎｓｆｏｒｍａｔｉｏｎｏｆｅｔｉｑｕｅｔｔｅａｎｄｃｕｓｔｏｍｏｆｍｏｕｎｔａｉｎｓａｃｒｉｆｉｃｅｉｎ

Ｃｈｉｎａ［Ｊ］． ＪｏｕｒｎａｌｏｆＢｅｉｊｉｎｇ ＮｏｒｍａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ （Ｓｏｃｉａｌ

Ｓｃｉｅｎｃｅｓ），２０１４（２４５）：５５－６３］

［２２］ＨＳＵＣＨＣ，ＨＵＡＮＧＳｏｎｇｓｈａｎ．ＲｅｃｏｎｆｉｇｕｒｉｎｇＣｈｉｎｅｓｅｃｕｌｔｕｒａｌ

ｖａｌｕｅｓａｎｄｔｈｅｉｒｔｏｕｒｉｓｍｉｍｐｌｉｃａｔｉｏｎｓ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，

２０１６，５４（６）：２３０－２４２．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｔｏｕｒｍａｎ．２０１５．１１．

０１１

［２３］ＳＵＮ Ｍｉｎｇｈｕｉ，ＺＨＡＮＧ Ｘｉａｏｙｕ，ＲＹＡＮ Ｃ．Ｐｅｒｃｅｉｖｉｎｇｔｏｕｒｉｓｔ

ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｌａｎｄｓｃａｐｅｓｔｈｒｏｕｇｈＣｈｉｎｅｓｅｅｙｅｓ：ＴｈｅｃａｓｅｏｆＳｏｕｔｈ

Ｉｓｌａｎｄ，ＮｅｗＺｅａｌａｎｄ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０１５，４６（２）：

５８２－５９５．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｔｏｕｒｍａｎ．２０１４．０８．０１０

［２４］李俊菊，卢璎．中国旅游者行为的文化理论境外研究综述

［Ｊ］．旅游学刊，２０１７，３２（９）：７０－７９．［ＬＩＪｕｎｊｕ，ＬＵＹｉｎｇ．Ａ

ｒｅｖｉｅｗｏｆｏｖｅｒｓｅａｓｔｕｄｉｅｓｏｎＣｈｉｎｅｓｅｃｕｌｔｕｒｅｉｎｔｏｕｒｉｓｔｒｅｓｅａｒｃｈ

［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＴｒｉｂｕｎｅ，２０１７，３２（９）：７０－７９］ＤＯＩ：１０．３９６９／

ｊ．ｉｓｓｎ．１００２－５００６．２０１７．０９．０１２

［２５］史鹏飞，明庆忠，韩剑磊，等．慢山：山地旅游发展的适宜模

式研究［Ｊ］．山地学报，２０２０，３８（４）：６０８－６１８．［ＳＨＩ

Ｐｅｎｇｆｅｉ，ＭＩＮＧＱｉｎｇｚｈｏｎｇ，ＨＡＮＪｉａｎｌｅｉ，ｅｔａｌ．Ｓｌｏｗｍｏｕｎｔａｉｎ：Ａ

ｓｕｉｔａｂｌｅｍｏｄｅｌｏｆｍｏｕｎｔａｉｎｔｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ［Ｊ］．Ｍｏｕｎｔａｉｎ

Ｒｅｓｅａｒｃｈ，２０２０，３８（４）：６０８－６１８］ＤＯＩ：１０．１６０８９／ｊ．ｃｎｋｉ．

１００８－２７８６．０００５３８

［２６］徐桐．中国文化景观（风景名胜）保护思想的发展与实践［ＥＢ／

ＯＬ］．ｈｔｔｐ：／／ｎｅｗｓ．ｓｏｈｕ．ｃｏｍ／ａ／５３７３８５９６６＿１２１１２４３８７．［２０２２

０４１２］［２０２２５２］．［ＸＵＴｏｎｇ．Ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎｄｐｒａｃｔｉｃｅｏｆ

ｃｕｌｔｕｒａｌｌａｎｄｓｃａｐｅｃｏｎｓｅｒｖａｔｉｏｎｐｈｉｌｏｓｏｐｈｙｉｎＣｈｉｎａ［ＥＢ／ＯＬ］．

ｈｔｔｐ：／／ｎｅｗｓ．ｓｏｈｕ．ｃｏｍ／ａ／５３７３８５９６６＿１２１１２４３８７．［２０２２０４

１２］［２０２２５２］］

［２７］沈福煦．中国景观文化论［Ｊ］．南方建筑，２００１，８６（１）：４０－

４３．［ＳＨＥＮ Ｆｕｘｕ． Ｃｈｉｎｅｓｅｌａｎｄｓｃａｐｅｃｕｌｔｕｒｅ［Ｊ］． Ｓｏｕｔｈ

Ａｒｃｈｉｔｅｃｔｕｒｅ，２００１，８６（１）：４０－４３］ＤＯＩ：１０．３９６９／ｊ．ｉｓｓｎ．

１０００－０２３２．２００１．０１．０１３

［２８］姚路嘉，曹莉．古代齐鲁登山活动的历史发展与文化价值研

究［Ｊ］．中国体育科技，２０２０，５６（４）：７７－８１．［ＹＡＯＬｕｊｉａ，

ＣＡＯＬｉ．Ａｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｈｉｓｔｏｒｉｃａｌｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｖａｌｕｅ

ｏｆａｎｃｉｅｎｔＱｉｌｕｍｏｕｎｔａｉｎｅｅｒｉｎｇａｃｔｉｖｉｔｉｅｓ［Ｊ］．ＣｈｉｎａＳｐｏｒｔＳｃｉｅｎｃｅ

ａｎｄＴｅｃｈｎｏｌｏｇｙ，２０２０，５６（４）：７７－８１］ＤＯＩ：１０．１６４７０／ｊ．ｃｓｓｔ．

２０１９１２８

［２９］ＫＩＭ Ｂ，ＫＩＭ ＳＳ，ＫＩＮＧ Ｂ．Ｔｈｅｓａｃｒｅｄａｎｄｔｈｅｐｒｏｆａｎｅ：

Ｉｄｅｎｔｉｆｙｉｎｇｐｉｌｇｒｉｍ ｔｒａｖｅｌｅｒｖａｌｕｅｏｒｉｅｎｔａｔｉｏｎｓｕｓｉｎｇｍｅａｎｓｅｎｄ

ｔｈｅｏｒｙ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＭａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０１６，５６（１０）：１４２－１５５．

ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｔｏｕｒｍａｎ．２０１６．０４．００３

［３０］罗润，周年兴，谢秋逸，等．基于小波分析的不同类型旅游景

区旅游流时间特征研究———以江苏省１２５家高等级旅游景区

为例［Ｊ］．地域研究与开发，２０２２，４１（６）：９９－１０４．［ＬＵＯ

Ｒｕｎ，ＺＨＯＵＮｉａｎｘｉｎｇ，ＸＩＥＱｉｕｙｉ，ｅｔａｌ．Ｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｔｅｍｐｏｒａｌ

ｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｔｏｕｒｉｓｔｆｌｏｗｉｎｄｉｆｆｅｒｅｎｔｔｙｐｅｓｏｆｓｃｅｎｉｃｓｐｏｔｓｂａｓｅｄ

ｏｎｗａｖｅｌｅｔａｎａｌｙｓｉｓ：Ａｃａｓｅｓｔｕｄｙｏｆ１２５ｈｉｇｈｌｅｖｅｌｓｃｅｎｉｃｓｐｏｔｓｉｎ

Ｊｉａｎｇｓｕｐｒｏｖｉｎｃｅ［Ｊ］．ＡｒｅａｌＲｅｓｅａｒｃｈａｎｄＤｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，２０２２，４１

（６）：９９－１０４］ＤＯＩ：１０．３９６９／ｊ．ｉｓｓｎ．１００３－２３６３．２０２２．０６．

０１７

［３１］马耀峰，李天顺，刘新平．旅华游客流动模式系统研究［Ｍ］．

北京：高等教育出版社，２００１：９８．［ＭＡＹａｏｆｅｎｇ，ＬＩＴｉａｎｓｈｕｎ，

ＬＩＵＸｉｎｐｉｎｇ．Ａｃｏｍｐｒｅｈｅｎｓｉｖｅｓｔｕｄｙｏｆｏｖｅｒｓｅａｓｔｏｕｒｉｓｔｓｔｒａｖｅｌｉｎｇ

ｍｏｄｅｌｉｎＣｈｉｎａ［Ｍ］．Ｂｅｉｊｉｎｇ：ＨｉｇｈＥｄｕｃａｔｉｏｎＰｒｅｓｓ，２００１：９８］

［３２］叶涛．泰山香社研究［Ｍ］．上海：上海古籍出版社，２００９：１－

３６．［ＹＥ Ｔａｏ．ＳｔｕｄｙｏｎＴａｉＭｏｕｎｔｉｎｃｅｎｓｅｓｏｃｉｅｔｙ［Ｍ］．

Ｓｈａｎｇｈａｉ：ＳｈａｎｇｈａｉＣｌａｓｓｉｃｓＰｕｂｌｉｓｈｉｎｇＨｏｕｓｅ，２００９：１－３６］
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ｐｉｌｇｒｉｍａｇｅａｎｄｓｕｎｒｉｓｅｗａｔｃｈｉｎｇ）ａｎｄｔｈｅｏｖｅｒａｌｌｔｏｕｒｉｓｔｆｌｏｗｏｆｔｈｅｒｅｓｏｒｔ，ｗｈｉｃｈｗａｓｄｅｓｉｇｎｅｄｔｏｒｅｖｅａｌｔｈｅ
ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｍｏｕｎｔａｉｎｃｕｌｔｕｒｅｔｏｕｒｏｎｔｈｅｔｅｍｐｏｒａｌｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｔｆｌｏｗｓ．

Ｉｔｆｏｕｎｄｔｈｅｆｏｌｌｏｗｉｎｇｒｅｓｕｌｔｓ：（１）Ｍｏｕｎｔａｉｎｃｕｌｔｕｒｅｔｏｕｒａｃｔｉｖｉｔｉｅｓｃｏｕｌｄｍｏｄｅｒａｔｅｔｈｅｓｅａｓｏｎａｌｆｕｎｃｔｉｏｎｓｏｆ
ｔｏｕｒｉｓｔｆｌｏｗｉｎｍｏｕｎｔａｉｎｒｅｓｏｒｔｓ．Ａｍｏｎｇｔｈｅｍ，ｔｈｅｍｏｕｎｔａｉｎｅｅｒｉｎｇｏｎｆｏｏｔｄｅｔｅｒｍｉｎｅｄｔｈｅｂａｓｉｎｔｒｅｎｄｏｆｓｅａｓｏｎａｌ
ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎ；ｔｈｅｎ，ｔｈｅｐｉｌｇｒｉｍａｇｅａｎｄｓｕｎｒｉｓｅｗａｔｃｈｉｎｇｂｏｔｈｐｌａｙｅｄａｎａｍｐｌｉｆｉｃａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔｏｎｔｏｕｒｉｓｔｔｒａｖｅｌｌｉｎｇ；Ｔｈｅ
ｐｉｌｇｒｉｍａｇｅｓｔｏｍｏｕｎｔａｉｎｓｂｒｏｕｇｈｔｏｕｔｔｈｅｐｅａｋｓｅａｓｏｎｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎｏｆａｎｔｉｏｆｆｓｅａｓｏｎ；ｏｎｔｈｅｏｔｈｅｒｈａｎｄ，ｔｈｅｓｕｎｒｉｓｅ
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