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长征国家文化公园红色研学行为意向影响机制研究

张 倩，龚玉虹，甘 娜

（四川师范大学 地理与资源科学学院，成都 ６１０１０１）

摘　要：长征国家文化公园是中华民族共有的文化空间和精神家园，更是传承红色基因的文化价值载体。红色研

学旅行，作为中国特有的教育模式，既是铸魂育人的实践路径，更是文化认同的集合表象。然而，前期研究多从供

给侧角度出发，探讨红色研学产品开发、课程设计、活动策划及基地建设等方面，缺乏对需求侧的红色研学者行为

意向影响机制的研究。本文以长征国家文化公园四川段为例，采用问卷调查和 ＳＥＭ结构方程模型分析，深入探讨

红色研学者行为意向的内在影响机制。结果表明：（１）红色文化理论认知（０．３８１）比红色目的地形象认知（０．３２６）

更易引发红色研学者的情感共鸣，文化认同（０．３６１）比情感共鸣（０．２７０）更能影响研学者的行为意向；（２）情感共

鸣和文化认同在红色研学者行为意向的影响机制中具有链式中介作用；（３）红色研学旅行具有资源整合—场景营

造—课程设计—情感共鸣—文化认同—行为意向的逻辑脉络，由此引发地方归属感—社会责任感—国家使命感不

同层次的情感共鸣，进而产生行为意向；（４）针对红色研学者年龄和职业差异形成的多元需求，本文提出分类设计

理论课程，强化红色文化理论认知；提升目的地形象，拓展红色文化内涵；丰富情感体验内容，增强文化浸润，有效

链接文化认同等建议，可以为长征国家文化公园赋能文旅新质生产力提供实践样板。

关键词：文化认同；红色研学旅行；行为意向；长征国家文化公园
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　　长征是一次理想信念的伟大远征。长征精神，
以其革命理想高于一切的坚定信念，成为中华民族

乃至全人类共同珍视的精神财富。习近平总书记指

出：“伟大长征精神是全党全国各族人民不断砥砺

前行的强大精神动力”［１］，这一论断深刻揭示了长

征精神在当代中国的深远意义与不竭动力。在此背

景下，长征国家文化公园应运而生，它以政治教育为

内核，数智创新为驱动，红色文化为精髓，国家认同

为旨归，不仅承载着中华民族共同的文化记忆与精

神寄托，更成为连接过去与未来、传统与现代的

桥梁。

红色研学旅行，作为红色教育的重要形式，通过

实地探访学习，深化民族共识，传承红色基因，是新

时代加强青少年思想政治教育、弘扬社会主义核心

价值观的有效途径。在文化强国战略的推动下，以

长征国家文化公园为目的地的红色研学旅行，既是

弘扬长征精神和坚定文化自信的生动实践，更是强

化科技赋能、培育新质生产力和提升文化软实力的

关键举措。

红色研学旅行是中国特色教育模式。国内学者

多基于供给侧视角，探讨红色研学旅行的产品开发

与课程设计［２－３］、活动策划与基地建设［４－５］等内容，



鲜少从需求侧出发研究红色研学者行为意向的影响

机制。国外学者依托认知—情感—意动理论模型研

究教育旅游和户外教育背景下游客的行为意向，研

究内容聚焦意向态度—实际行为的关系探究［６－７］、

旅行意愿的影响机制［８－９］等方面，尚未明晰研学者

认知、情感、意动变量间的内生机制和发展路径。红

色研学者行为意向，作为旅游体验的外在表征，解释

认知和行为的关系，揭示文化浸润效果，是评估研学

质量、检验育人成效和反推供给改革的重要依据。

因此，厘清红色研学旅行逻辑脉络，探究红色研学者

行为意向的影响机制，对培育时代新人意义重大。

红军长征在四川总里程超２１０００里，创造了“８

　　① ８个最：所经地域最广、行程最远、时间最长，自然条件最恶劣，召开会议最多，发生战役最多，革命中心转移最关键，斗争最尖锐、最激
烈，人力物力支持最多，开展民族工作最频繁、成效最显著。

个最”的伟大长征史①，其遗留的现存不可移动长征

文物资源位居全国第一［１０］，在革命史中具有重要的

战略地位。长征国家文化公园四川段作为红色底蕴

最丰厚、名气传播最广泛、场景体验最多元的重点区

域，是开展红色研学旅行和思想政治教育的理想场

域。本研究以长征国家文化公园四川段为例，采用

问卷调查法收集数据，借助 ＳＰＳＳ、ＡＭＯＳ软件和运
用ＳＥＭ结构方程模型，构建红色研学者认知、情感、
意动的作用机制，为长征国家文化公园高质量发展

提供理论基础与实践依据，在凝聚民族共识、拓展科

技应用、促进文旅消费新形态等方面发挥重大作用。

１　文献回顾与研究假设

红色研学旅行情境下，研学者通过红色文化理

论认知和目的地形象认知，感知革命圣地的文化底

蕴，遵循资源整合—场景营造—课程设计—情感共

鸣—文化认同—行为意向的逻辑脉络，激发地方归

属感—社会责任感—国家使命感不同层次的情感共

鸣，进而认同当地的红色文化、传统文化、乡土文化及

民族文化，最终产生推荐、研学和重游的行为意向。

１．１　理论认知、形象认知与情感共鸣
红色研学者在研学过程中，体验由文旅资源、社

会资源和教学资源有机结合的研学旅行产品［１１］，将

所看、所听、所触内化为所思、所感、所悟，唤起悲痛

惋惜之情，引发正向反思［１２］，产生地方归属感、社会

责任感和国家使命感［１３］，激发情感共鸣。一方面，

研学者通过学习山地地理国情、中国共产党党史、革

命史、中华文化史以及英雄人物、革命事迹加深红色

文化理论认知；另一方面，通过体验山地空间、参观

遗址遗迹、瞻仰革命文物、欣赏场馆风貌、观看实景

演出形成红色目的地形象认知，并以体验主题活动、

数字展陈手段、全息投影技术再现历史情景，激发深

层次的情感共鸣［１４］。研究发现，目的地环境通过感

官刺激形成体验，继而引发认知、触发共鸣和增强地

方依恋［１５］；红色实践活动能有效提升游客的红色历

史文化认知、增强游客的情感联结和价值观塑

造［１６］。因此，本文提出如下假设：

Ｈ１：红色文化理论认知显著正向影响情感共鸣。
Ｈ２：红色目的地形象认知显著正向影响情感

共鸣。

１．２　理论认知、形象认知与文化认同
红色文化理论认知、红色目的地形象认知是文

化认同的逻辑起点［１７］。红色研学者通过理论认知

和形象认知，在学思践悟中引发情感共鸣，将个人融

入社会和国家，认可红色文化、传统文化、乡土文化

和民族文化，激发其崇高神圣的政治情感［１８］，构建

共同的集体认同感和身份归属感，最终萌生或强化

文化认同。研究表明，教育旅游可以促使学生接触

新的文化价值观，进而增强其文化认同［１９］；国家文

化公园标志性场景可以构建主客体新的集体文化记

忆，传承其所承载的国家文化认同［２０］。故而，本文

提出以下假设：

Ｈ３：红色文化理论认知显著正向影响文化认同。
Ｈ４：红色目的地形象认知显著正向影响文化

认同。

１．３　情感共鸣、文化认同与行为意向
情感共鸣是红色研学者在研学活动中与革命圣

地建立的情感链接［２１］，是产生文化认同和行为意向

的基础。红色研学者在特定场域的环境下进行情感

体验，建立历史与现实、个人与国家的关联［２２］，历经

地方归属感—社会责任感—国家使命感的心理过

程，进而内化为更高层次的文化认同，最终产生推

荐、研学和重游等行为意向。已有研究证实遗产旅

游目的地情感型内容比知识型内容更易增强游客文

化认同感，从而产生更高的文化传承意愿［２３］；情感

２７４ 山　地　学　报 ４２卷４期



认同能增强游客红色文化认同，促使游客产生亲社

会行为并形成行为认同［２４］。因此，本文提出假设：

Ｈ５：情感共鸣显著正向影响文化认同。
Ｈ６：情感共鸣显著正向影响行为意向。
Ｈ７：文化认同显著正向影响行为意向。

１．４　情感共鸣和文化认同的中介作用
研学者通过感官刺激接收环境信息后形成瞬时

记忆［２５］，在情感共鸣和文化认同的中介作用下，促

使其形成生动持久的文化记忆［２６］，实现从感官体

验—情感交融—文化浸润的心理转变，强化文化认

同［２７］，继而产生推荐、研学和重游的行为意向。若

缺失情感互动或认同凝聚，则记忆将日渐被遗忘，共

鸣效果无法持久，文化认同单薄虚浮，无法产生行为

意向。已有研究论证红色旅游更易激发情感共鸣，

深化文化认同，提高旅游意愿［２８］；游客能在参观历

史遗迹过程中产生情感共鸣，促进其行为意向［２９］。

由此，本文提出假设：

Ｈ８：情感共鸣在红色文化理论认知与行为意向
间发挥单独中介作用。

Ｈ９：文化认同在红色文化理论认知和行为意向
间发挥单独中介作用。

Ｈ１０：情感共鸣、文化认同在红色文化理论认知
与行为意向间发挥链式中介作用。

Ｈ１１：情感共鸣在红色目的地形象认知与行为
意向间发挥单独中介作用。

Ｈ１２：文化认同在红色目的地形象认知和行为
意向间发挥单独中介作用。

Ｈ１３：情感共鸣、文化认同在红色目的地形象认
知与行为意向间发挥链式中介作用。

综上，根据以上假设构建红色研学者行为意向

影响机制模型［３０］，如图１所示。

２　研究设计

２．１　案例地概况
长征国家文化公园四川段是指以中国工农红军

第一方面军（中央红军）长征线路为主的红军三大

主力军长征途经地区，规划省级重点项目３４个、重
点展示园１１个、集中展示带３条，建设面积１５．６×
１０４ｋｍ２。该区域地形复杂，地势险要，军事回旋空
间大［３１］，遗留丰厚的文物资源，形成诸多历史鲜明、

红色文化深厚的旅游景区、革命遗迹旧址、纪念设施

图１　红色研学者行为意向影响机制

Ｆｉｇ．１　Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆｂｅｈａｖｉｏｒａｌｉｎｔｅｎｔｉｏｎ

ｏｆｒｅｄｔｏｕｒｉｓｔｓｏｎｓｔｕｄｙｔｏｕｒｓ

场所和研学教育基地。这既是对红色资源的整合再

现，也是开展研学活动的重要场所，更是体现长征文

化的“活教材”。

遵循代表性、均衡性、可行性原则，调研地点涵

盖川南、川北、川东北、川东南的 １０个红色场所
（图２），包括５个全国红色旅游经典景区（松潘县红
军长征纪念碑碑园、会理会议纪念地、彝海结盟遗

址、中国工农红军强渡大渡河纪念馆、剑门关

ＡＡＡＡＡ级景区）、３个全国爱国主义教育示范基地
（古蔺县红军四渡赤水太平渡陈列馆、红军翻越夹

金山纪念馆、川陕革命根据地红军烈士陵园）、２个
省级中小学红色教育研学实践基地（泸定桥红色教

育研学实践基地、红原县日干乔红色文化教育基地）。

２．２　问卷设计与预调研
在借鉴形象感知、游客忠诚度、行为意向和认同

机制等相关文献［３２－３８］的基础上，结合研学情境和专

家建议设计调查问卷，包括以下两部分：第一部分为

个人信息，包括性别、学历、年龄、研学目的等；第二

部分为测量题项，包括行为意向的影响因素。

安顺场强渡大渡河纪念馆位于雅安市石棉县，

先后获评全国中小学生校外研学实践教育基地、全

国爱国主义示范基地和全国经典红色旅游景区，每

年在此研学人数突破数万人次。２０２２年５月２８日
至６月４日，在涵盖休息日、工作日及节假日的基础
上，团队前往强渡大渡河纪念馆开展预调研，利用

ＳＰＳＳ软件对２５５份回收问卷进行数据分析，发现量
表具有较好的解释度，但未考虑数字再现工程等科

技手段对研学者行为意向的影响。因此，根据调研

情况在红色目的地形象维度下新增“情景再现真实

度”观测变量，最终形成 ５个潜变量、２０个观测变
量，如表１所示。
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图２　长征国家文化公园四川段调研图

Ｆｉｇ．２　ＩｎｖｅｓｔｉｇａｔｉｏｎｍａｐｏｆＳｉｃｈｕａｎｓｅｃｔｉｏｎｏｆＬｏｎｇＭａｒｃｈＮａｔｉｏｎａｌＣｕｌｔｕｒｅＰａｒｋｏｆＣｈｉｎａ

表１　红色研学者行为意向量表

Ｔａｂ．１　Ｂｅｈａｖｉｏｒａｌｉｎｔｅｎｔｉｏｎｓｃａｌｅｏｆｒｅｄｔｏｕｒｉｓｔｓｏｎｓｔｕｄｙｔｏｕｒｓ

潜变量 观测变量 变量解释 参考文献

红色文化

理论认知

（Ａ）

红色目的地

形象认知

（Ｂ）

情感共鸣

（Ｃ）

文化认同

（Ｄ）

行为意向

（Ｆ）

Ａ１党史教育度 感悟党的初心和使命，回忆党的建设历程，学习红色精神

Ａ２革命史认知度 重温革命故事，回忆革命历程，领悟社会主义核心价值观

Ａ３英雄事迹熟悉度 认识革命先烈、了解英雄事迹

Ａ４中华文化史学习度 中华优秀传统文化与红色文化的融合度

Ａ５教育资源利用度 师资配置、课程设置、教育空间利用情况

Ｂ１革命文物展示度 语音导览、图文资料、展陈效果

Ｂ２场馆风貌美观度 与乡土建筑、民族建筑风貌相协调

Ｂ３遗址遗迹还原度 保护修缮、修旧如旧

Ｂ４情景再现真实度 实景演出、数字再现工程、节庆活动

Ｂ５红色空间体验度 参与农事劳作、重走长征路，深化山地认知，感知革命艰辛

Ｃ１地方归属感生成度 对人文资源、自然资源、乡土环境的认同

Ｃ２社会责任感内化度 养成道德规范，自觉践行社会主义核心价值观

Ｃ３国家使命感升华度 弘扬红色精神，铸牢中华民族共同体意识

Ｄ１红色文化认同度 党史文化、革命文化、长征文化

Ｄ２传统文化认同度 农耕文化、历史文化

Ｄ３乡土文化认同度 风土人情、生活习俗

Ｄ４民族文化认同度 非遗文化（民族特色建筑、民族服饰、民族文学）

Ｆ１推荐意愿度 推荐其他人参加

Ｆ２研学意愿度 积极参加其他国家文化公园的红色研学旅行

Ｆ３重游意愿度 再次选择同一目的地其他红色研学产品

［３２－３３］

［３４］

［３５］

［３６－３７］

［３８］

４７４ 山　地　学　报 ４２卷４期



２．３　数据收集与分析
本研究正式问卷的数据收集为２０２２年７月至

８月，以红色研学者为调研对象，采用随机抽样，在
１０个红色研学基地的出入口、休息区、学习室等发
放问卷１７００份，共回收有效问卷１５５０份，回收率为
９１．１７％。为便于计算，保留１５００份问卷。后续的
数据分析均利用 ＳＰＳＳ２５．０和 ＡＭＯＳ２６．０软件完
成。首先，检验量表的信效度和模型的拟合度；其

次，构建 ＳＥＭ（ＳｔｒｕｃｔｕｒａｌＥｑｕａｔｉｏｎＭｏｄｅｌｉｎｇ）结构方
程，验证理论假设；最后，检验中介效应，得出定量

结论。

３　结果与分析

３．１　样本描述性统计
受访群体的样本描述性统计分析如表２所示，

结果表明：１８岁及以下研学者的占比最大
（３２４０％），１９～３０岁占比为１１．２０％，３１～４５岁占
比２０．４０％，４６～６０岁占比２０．６６％，６０岁以上占比
１５．３３％；职业以学生和公务员的研学者占比达
５７４０％；以加强思想道德教育和增长历史文化知识
为目的的占比分别为９４．００％和８２．９３％。
３２　信效度检验

在信度检验上，问卷及各维度的Ｃｒｏｎｂａｃｈα值
为０９３１、０８６６、０８６６、０９０８、０８７５、０８５３，说明
问卷的可靠性较高。在效度检验上，一是利用 ＫＭＯ
（ＫａｉｓｅｒＭｅｙｅｒＯｌｋｉｎＭｅａｓｕｒｅｏｆＳａｍｐｌｉｎｇＡｄｅｑｕａｃｙ）
样本测度和 Ｂａｒｔｌｅｔｔｓ球形检验，得到 ＫＭＯ值为
０９１３，Ｐ值为００００，说明观测变量间有较强的相关
性，可做因子分析。二是采用主成分分析法发现有

５个公共因子的累计方差贡献率达到７３３８％，且各
观测变量的因子载荷均大于０６５０，表明问卷信效
度较高。

３３　模型拟合检验

根据模型修正意见，调节残差项［３９］。调节后的

卡方比为２４６４，绝对拟合指数、相对拟合指数和简
约拟合指数分别为 ００５０、００３８、０９８４、０９８４、
０７６３、０７７１，满足相应条件，模型拟合度高。
３４　研究假设检验

研究假设检验结果如表３和图３所示，证明本
研究提出的 ７个假设均得到实证支持，具体分析
如下。

表２　受访群体的描述性统计特征

Ｔａｂ．２　Ｄｅｓｃｒｉｐｔｉｖｅｓｔａｔｉｓｔｉｃａｌｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓｏｆｓａｍｐｌｅｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ

变量 样本特征 数量／份 比例／％

性别

居住地

年龄

学历

职业

月收入

了解渠道

研学目的

男 ８０５ ５３．６６

女 ６９５ ４６．３３

四川省 １０２６ ６８．４０

四川省外的国内其他省区 ４３５ ２９．００

国外 ３９ ２．６０

１８岁及以下 ４８６ ３２．４０

１９～３０岁 １６８ １１．２０

３１～４５岁 ３０６ ２０．４０

４６～６０岁 ３１０ ２０．６６

６０岁以上 ２３０ １５．３３

高中及其以下 ５８０ ３８．６６

大专 ８４ ５．６０

本科 ４５３ ３０．２０

研究生及以上 ３８３ ２５．５３

国家公务员 ３７５ ２５．００

企业职工 １９５ １３．００

事业单位人员 ３４５ ２３．００

学生 ４８６ ３２．４０

其他 ９９ ６．６０

５０００元以下 ５０９ ３３．９３

５００１～８０００元 ５４４ ３６．２６

８００１～１００００元 １６７ １１．１３

１０００１～１５０００元 ２３８ １５．８６

１５０００元以上 ４２ ２．８０

学校／单位宣传 ９４２ ６２．８０

书刊、报纸和杂志 ２３３ １５．５３

网络 １２８５ ８５．６６

广告宣传 ３６０ ２４．００

其他 １１８ ７．８６

促进身心健康和情感交流 ７２０ ４８．００

加强思想道德教育 １４１０ ９４．００

增长历史文化知识 １２４４ ８２．９３

感受祖国大好河山 ５３８ ３５．８６

体验风土人情 ２５８ １７．２０

其他 ７４５ ４９．６６

３．４．１　红色研学者认知与情感的关系验证
Ｈ１～Ｈ５的标准化路径系数分别为 ０３８１、

０３２６、０．０７７、０．０７７、０．８２１，说明研学者的红色文化
理论认知和红色目的地形象认知均显著正向影响情

感共鸣和文化认同，情感共鸣显著正向影响文化认

同。需特别注意的是，红色文化理论认知（０．３８１）
对情感共鸣的影响度高于红色目的地形象认知

（０３２６），且英雄事迹熟悉度（０．８００）、红色空间体
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表３　理论模型的假设路径系数检验

Ｔａｂ．３　Ｈｙｐｏｔｈｅｓｉｓｐａｔｈｃｏｅｆｆｉｃｉｅｎｔｔｅｓｔｏｆｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｍｏｄｅｌ

假设
非标准化

路径系数

标准化

路径系数

标准误

（ＳＥ）

临界比

（ＣＲ）

显著性

（Ｐ）

Ｈ１红色文化理论认知对情感共鸣具有显著正向作用 ０．４９６ ０．３８１ ０．０５１ ９．６３５ 

Ｈ２红色目的地形象认知对情感共鸣具有显著正向作用 ０．５０５ ０．３２６ ０．０６１ ８．２９６ 

Ｈ３红色文化理论认知对文化认同具有显著正向作用 ０．１００ ０．０７７ ０．０３４ ２．９８８ 

Ｈ４红色目的地形象认知对文化认同具有显著正向作用 ０．１２０ ０．０７７ ０．０３９ ３．０８８ 

Ｈ５情感共鸣对文化认同具有显著正向作用 ０．８２５ ０．８２１ ０．０２７ ３０．６９０ 

Ｈ６情感共鸣对行为意向具有显著正向作用 ０．２８６ ０．２７０ ０．０９７ ２．９４７ 

Ｈ７文化认同对行为意向具有显著正向作用 ０．３８０ ０．３６１ ０．０９８ ３．８６８ 

注：、表示变量在０．０１、０．００１的水平上显著。

图３　模型路径图

Ｆｉｇ．３　Ｐａｔｈｄｉａｇｒａｍｏｆｔｈｅｍｏｄｅｌ

验度（０．９０１）和国家使命感升华度（０．９３１）对研
学者的理论认知、形象认知和情感共鸣影响最强。

这表明研学者通过在红色空间内开展体验式主题

活动唤醒红色文化记忆，激发悲痛之情，涵养家国

情怀，进而践行社会主义核心价值观，升华国家使

命感。

３．４．２　红色研学者情感、认同与行为的关系验证
Ｈ６～Ｈ７标准化路径系数分别为０．２７０、０．３６１，

说明情感共鸣和文化认同均显著正向影响红色研学

者的行为意向，且文化认同（０．３６１）对行为意向的
影响度高于情感共鸣（０．２７０）。红色文化认同度
（０．９３６）和推荐意愿度（０．９３９）对研学者的文化认
同和行为意向影响最强。这表明研学者在认知基础

上引发情感共鸣，更易通过感悟党史、革命史、奋斗

史、爱国史等红色文化，在集体认同基础上形成文化

记忆，进而内化为深层次的文化认同，更有可能产生

向别人推荐的行为意向。

３．５　中介效应分析
本研究采用了偏差校正的非参数百分位

Ｂｏｏｔｓｔｒａｐ法，对情感共鸣和文化认同中介效应进行
检验。结果显示（表４），Ｈ８～Ｈ１３的间接效应值分
别为０．１４２、０．０３８、０．１５６、０．１４４、０．０４６、０．１５８，９５％
ＣＩ（ＣｏｎｆｉｄｅｎｃｅＩｎｔｅｒｖａｌ）＝［０．００５，０．２９２］，置信区间
不包含０，间接效应显著。这说明红色研学者形成
理论认知和形象认知后，在情感共鸣和文化认同的

链式中介作用下，更易产生行为意向。
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表４　中介效应检验结果

Ｔａｂ．４　Ｒｅｓｕｌｔｓｏｆｔｈｅｍｅｄｉａｔｉｏｎｅｆｆｅｃｔｔｅｓｔ

路径 效应值 ＳＥ
９５％置信区间

下限 上限
Ｐ 检验结果

Ｈ８红色文化理论认知→情感共鸣→行为意向 ０．１４２ ０．１２４ ０．００５ ０．２５９ ０．０４５ 支持

Ｈ９红色文化理论认知→文化认同→行为意向 ０．０３８ ０．０２５ ０．００８ ０．０９７ ０．００５ 支持

Ｈ１０红色文化理论认知→情感共鸣→文化认同→行为意向 ０．１５６ ０．１１４ ０．０６９ ０．２８９ ０．０００ 支持

Ｈ１１红色目的地形象认知→情感共鸣→行为意向 ０．１４４ ０．１２９ ０．００５ ０．２７５ ０．０４６ 支持

Ｈ１２红色目的地形象认知→文化认同→行为意向 ０．０４６ ０．０３５ ０．０１０ ０．１１９ ０．００５ 支持

Ｈ１３红色目的地形象认知→情感共鸣→文化认同→行为意向 ０．１５８ ０．１１６ ０．０７１ ０．２９２ ０．０００ 支持

４　结论与讨论

本研究基于认知—情感—意动模式，以长征国

家文化公园四川段为例，利用结构方程模型构建了

红色研学者行为意向的影响机制，将情感共鸣和文

化认同作为中介变量综合考虑，主要结论如下。

（１）红色研学旅行具有资源整合—场景营造—
课程设计—情感共鸣—文化认同—行为意向的逻辑

脉络和作用机理。红色研学者通过感受山地空间、

学习理论课程、参观革命遗址、体验研学产品、利用

数字再现原景原貌等方式，深化红色文化理论认知，

形成红色目的地形象认知，由此引发地方归属感—

社会责任感—国家使命感不同层次的情感共鸣，进

而对当地丰富的红色文化、传统文化、乡土文化及民

族文化产生文化认同，最终影响其推荐和重游的行

为意向。

（２）红色文化理论认知对情感共鸣的影响度高
于红色目的地形象认知。研学者在思政课堂、红色

文学、党史学习的爱国教育浓厚氛围中，深入了解革

命先烈的英勇事迹，通过学习山地地理国情和体验

红色空间，唤醒红色文化记忆，激发情感共鸣。由于

不同年龄红色研学者的知识背景、交流方式和认知

特点各异，对信息接收、环境感知、内容侧重、情感共

鸣和文化领悟具有较大差异，因此如何针对各年龄

段设计特色理论课程是引发红色研学者情感共鸣的

突破点。

（３）文化认同对行为意向的影响度高于情感共
鸣，既是构建身份认同的基础，更是增强国家认同的

关键。与以往的研究结论一致，研学者在认知基础

上产生情感体验，建立个人与国家的关联，构建自我

身份认同，历经地方归属感—社会责任感—国家使

命感的心理过程，感悟当地丰富的红色文化、传统文

化、乡土文化和民族文化，激发崇高神圣的政治情

感，将个人身份认同升华为共同的集体认同感，萌生

文化认同，强化文化自信，最终影响其行为意向。综

上，如何推动多元文化认同是影响红色研学者行为

意向的关键点。

（４）文化认同和情感共鸣两维度认知对行为意
向的链式影响度高于单独影响度。行为意向直观反

映红色研学者的文化传承度和认同度，间接揭示情

感共鸣度和交融度。只有在情感共鸣和文化认同的

链式中介作用下，才能促使研学者产生长期记忆，实

现感官体验—情感交融—文化浸润的心理转变，产

生推荐和重游的行为意向。若仅有瞬时记忆，共鸣

效果无法持久，文化认同单薄虚浮，无法产生行为意

向。因而，如何有效推动链式作用是红色研学者产

生行为意向的着力点。

（５）红色研学者以中小学生、公务员和机关企
事业单位人员为主。中小学生自主学习意识薄弱，

合作探究能力有限，易受外界因素影响，走马观花、

游而不学的现象频出，导致认知水平较低，无法产生

后续的心理路径。而公务员和机关企事业单位人员

的政治素质、工作职责、履职能力、作风表现均与国

家和政府紧密相关，且多以党史学习和党性教育为

目的开展党建活动，能够产生完整的行为意向传导

机制。基于此，如何针对不同群体进行探讨是红色

研学者行为意向机制生成的切入点。

５　建议与启示

根据以上结果分析，红色研学者的行为意向可
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直观反映其文化认同度、传承度和凝聚度。针对研

学者因年龄和职业差异形成的多元需求，提出以下

３点建议。
（１）配置专任教师，分类设计理论课程，于细微

动人处引发情感共鸣。红色研学基地应组建知识结

构完善、专业技能过硬的教师团队。针对不同年龄

研学者的特点和需求，整合利用红色资源，开展爱国

主义情感教育活动。对青少年而言，理论知识薄弱，

应以课本内容为导入、现场体验为引入、研学课程为

深入，利用山地空间开展红色剧本杀、ＤＩＹ手工制
作、素质拓展训练等情境式、启发式的教学活动，深

化理论认知实现教育衔接。对中青年而言，理论知

识较为丰富，学习能力较强，需挖掘宏伟主题下鲜为

人知的温情故事，以英雄人物的成长经历、生存际

遇、命运浮沉为小切口，通过角色扮演、场景体验、情

节模拟、任务通关等体验式、沉浸式的教学环节，从

小视角展现大情怀。对老年人而言，红色记忆深刻，

可策划老红军讲党课、主题文艺汇演、银发志愿讲解

等互动式、交流式的活动方案，在喜闻乐见的教学模

式中强化研学者的红色文化理论认知，使红色情感

世代传承。

（２）提升目的地形象，拓展红色文化内涵，于多
元文化中凝聚共识认同。研学基地在设计课程和打

造形象过程中，应以新质生产力为引领，利用数智手

段提升红色目的地形象，依托全息投影、虚拟现实等

数字技术［４０］，打造全景式、多感官、强互动、超现实

的虚拟山地空间，建设蕴含红色意象、科技美学、民

族风情、乡土气息、传统符号的新场所，开发科技展

陈、数字演艺、智慧文创等新模式，营造多元体验场

景。同时，植入山地国情教育、山水游憩体验、农耕

文化科普等新业态，设计红色教育、地学科普、农耕

体验、非遗研学、民俗风情等红农旅主题游线，强调

红色研学的社会价值和时代意义，引导不同年龄的

研学者在虚实交融中感知惊险环境，强化山地地理

认知，形成正确的历史观和价值观。

（３）丰富情感体验内容，增强文化浸润，有效链
接文化认同，于场域体验中激发行为意向。基于低

山地区的村落空间，设计穿红军服、吃红军饭、住红

军屋、听红军故事、走长征路的经典线路，唤醒红色

记忆，激发地方归属感。立足中山地区的乡野空间，

策划地学科普、国防教育、模拟实验、定向越野等地

学专线，深化国情认知，强化社会责任感。结合高山

地区的生态空间，拓展非遗传承、民俗体验、山水游

憩、守边巡林等休闲游线，凝聚民族共识，升华国家

使命感。对中小学生而言，要在活动探索中获得乐

趣，从盲目感知到主动探究，实现动手动脑到动心的

转变，涵养家国情怀，促进行为意向。对公务员和机

关企事业单位人员而言，要以党建和业务融合为导

向，聚焦党史教育、乡村振兴等红色主题，在接地气和

识民情中增进政治情感，铸牢中华民族共同体意识。

６　研究展望

红军长征在四川总里程 ２１０００余里，创造“８
个最”的伟大长征史，遗留十分丰厚的文物资源和

精神财富。本研究以长征国家文化公园四川段为

例，揭示了红色研学者行为意向的影响机制，探究了

研学者认知、情感、意动３个变量间的作用机理。长
征国家文化公园沿线涉及１５个省（区、市），不同区
域资源禀赋各异，促使红色研学者行为意向影响机

制存在细微差异。因此，研究虽已取得一定成效，但

仍存在不足，后续可从下述方面进行拓展和深入：

（１）持续扩大研究范围，着重挖掘区域特色，对比探
究机制异同，剖析探讨形成原因，完善研学者行为机

制；（２）系统构建研学体系，规范完善研学标准，重
视下沉式深度体验，创新文化表达形式，创意设计研

学产品；（３）深入开展情感研究，学理阐释共情机
理，构建研学者共情机制，创新情感叙事模式，以情

动人以文铸魂。

版权申明：本文是在第一作者学位论文《旅游凝视

视角下红色研学者共情机制建构及影响路径研究—

以红军长征线路四川段为例》基础上的后续研究，

虽采用了原文数据及方法，但相比于学位论文，本研

究具有更高的政治站位、更精确的研究视角、更严密

的逻辑思维、更深入的结论讨论、更具针对性的建议

措施。（１）战略高度提升：立足文化强国战略的重
大需求，面向铸牢中华民族共同体意识的必然要求，

从需求侧视角研究红色研学者行为意向的影响机

制，并以此反推供给侧改革，凝聚民族共识，坚定文
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传承度和凝聚度。（３）研究内容创新：聚焦发展文
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川段为例，深层次剖析数据结果，整合红色研学旅行

的逻辑脉络，探讨行为意向的影响因素，并结合山地

地理空间创新性提出建议启示。硕士论文版权归属

原培养单位：四川师范大学地理与资源科学学院。
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课程．教材．教法，２０１８，３８（４）：１２６－１３０．［ＷＵＺｈｉｋｕｉ，

ＹＡＮＧＪｉｅ．Ｓｔｕｄｙｔｏｕｒｓ：Ａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｐａｔｈｔｏｃｕｌｔｉｖａｔｅｓｔｕｄｅｎｔｓ

ｋｅｙｃｏｍｐｅｔｅｎｃｙ［Ｊ］．Ｃｕｒｒｉｃｕｌｕｍ，ＴｅａｃｈｉｎｇＭａｔｅｒｉａｌａｎｄＭｅｔｈｏｄ，

２０１８，３８（４）：１２６－１３０］ＤＯＩ：１０．１９８７７／ｊ．ｃｎｋｉ．ｋｃｊｃｊｆ．２０１８．

０４．０２０

［１２］刘欢，岳楠，白长虹．红色旅游情境下情绪唤起对游客认知的

影响［Ｊ］．社会科学家，２０１８（３）：８４－９０．［ＬＩＵＨｕａｎ，ＹＵＥ

Ｎａｎ，ＢＡＩＣｈａｎｇｈｏｎｇ．Ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｏｆｅｍｏｔｉｏｎａｌａｒｏｕｓａｌｏｎｔｏｕｒｉｓｔ

ｃｏｇｎｉｔｉｏｎｉｎｒｅｄｔｏｕｒｉｓｍｃｏｎｔｅｘｔｓ［Ｊ］．ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｔｉｓｔ，２０１８（３）：

８４－９０］ＤＯＩ：１０．３９６９／ｊ．ｉｓｓｎ．１００２－３２４０．２０１８．０３．０１４

［１３］尤海涛，马波，陈磊．乡村旅游的本质回归：乡村性的认知与

保护［Ｊ］．中国人口·资源与环境，２０１２，２２（９）：１５８－１６２．

［ＹＯＵＨａｉｔａｏ，ＭＡＢｏ，ＣＨＥＮＬｅｉ．Ｅｓｓｅｎｃｅｅｘｐｌｏｒａｔｉｏｎｏｆｒｕｒａｌ

ｔｏｕｒｉｓｍ： Ｒｕｒａｌｉｔｙ ｃｏｇｎｉｚａｎｃｅ ａｎｄ ｐｒｏｔｅｃｔｉｏｎ ［Ｊ］． Ｃｈｉｎａ

Ｐｏｐｕｌａｔｉｏｎ，ＲｅｓｏｕｒｃｅｓａｎｄＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ，２０１２，２２（９）：１５８－

１６２］ＤＯＩ：１０．３９６９／ｊ．ｉｓｓｎ．１００２－２１０４．２０１２．０９．０２４

［１４］蒋亚军，陈亮，周慧玲．塑魂铸人：红色旅游文化认同的路径

［Ｊ］．社会科学家，２０２１（５）：６８－７２．［ＪＩＡＮＧＹａｊｕｎ，ＣＨＥＮ

Ｌｉａｎｇ，ＺＨＯＵＨｕｉｌｉｎｇ．Ｔｈｅｐａｔｈｏｆｒｅｄｔｏｕｒｉｓｍｃｕｌｔｕｒａｌｉｄｅｎｔｉｔｙ

［Ｊ］．ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｔｉｓｔ，２０２１（５）：６８－７２］ＤＯＩ：１０．３９６９／ｊ．ｉｓｓｎ．

１００２－３２４０．２０２１．０５．０１２

［１５］ＫＡＳＴＥＮＨＯＬＺＥ，ＭＡＲＱＵＥＳＣＰ，ＣＡＲＮＥＩＲＯ Ｍ Ｊ．Ｐｌａｃｅ

ａｔｔａｃｈｍｅｎｔ ｔｈｒｏｕｇｈ ｓｅｎｓｏｒｙｒｉｃｈ， ｅｍｏｔｉｏｎｇｅｎｅｒａｔｉｎｇ ｐｌａｃｅ

ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅｓｉｎｒｕｒａｌｔｏｕｒｉｓｍ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＤｅｓｔｉｎａｔｉｏｎＭａｒｋｅｔｉｎｇ

＆Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０２０，１７（９）：１００４５５．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｊｄｍｍ．

２０２０．１００４５５

［１６］朱虹，宋丹丹，胡兵．中国红色文化资源与旅游流耦合协调特

征及驱动因素研究［Ｊ］．江西社会科学，２０２４，４４（３）：２４－３４

＋２０６．［ＺＨＵＨｏｎｇ，ＳＯＮＧＤａｎｄａｎ，ＨＵＢｉｎｇ．Ｔｈｅｃｏｕｐｌｉｎｇ

ｃｏｏｒｄｉｎａｔｅｄｃｈａｒａｃｔｅｒｉｓｔｉｃｓａｎｄｄｒｉｖｉｎｇｆａｃｔｏｒｓｏｆｒｅｄｃｕｌｔｕｒａｌ

ｒｅｓｏｕｒｃｅａｎｄｔｏｕｒｉｓｍｆｌｏｗｉｎＣｈｉｎａ［Ｊ］．ＪｉａｎｇｘｉＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，

２０２４，４４（３）：２４－３４＋２０６］

［１７］崔新建．文化认同及其根源［Ｊ］．北京师范大学学报（社会科

学版），２００４（４）：１０２－１０４＋１０７．［ＣＵＩＸｉｎｊｉａｎ．Ｔｈｅｃｕｒｒｅｎｔ

ｉｄｅｎｔｉｔｙｃｒｉｓｉｓａｎｄｔｈｅｒｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＢｅｉｊｉｎｇ

ＮｏｒｍａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ（ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ），２００４（４）：１０２－１０４＋

１０７］ＤＯＩ：１０．３９６９／ｊ．ｉｓｓｎ．１００２－０２０９．２００４．０４．０１７

［１８］杜兰晓，丁国浩，高长江．红色旅游与公众国家认同的文化逻

辑［Ｊ］．浙江社会科学，２０２３（８）：１３６－１４２＋１６１．［ＤＵ

９７４Ｖｏｌ．４２，Ｎｏ．４ 长征国家文化公园红色研学行为意向影响机制研究



Ｌａｎｘｉａｏ，ＤＩＮＧＧｕｏｈａｏ，ＧＡＯＣｈａｎｇｊｉａｎｇ．Ａｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌ

ｌｏｇｉｃｏｆｒｅｄｔｏｕｒｉｓｍａｎｄｔｈｅｐｕｂｌｉｃｎａｔｉｏｎａｌｉｄｅｎｔｉｔｙ［Ｊ］．Ｚｈｅｊｉａｎｇ

ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓ，２０２３（８）：１３６－１４２］ＤＯＩ：１０．１４１６７／ｊ．ｚｊｓｓ．

２０２３．０８．００７

［１９］ＤＡＢＡＭＯＮＡＳＡ，ＣＡＴＥＲＣ，ＣＡＶＥＪ，ｅｔａｌ．Ｃｕｌｔｕｒａｌｉｄｅｎｔｉｔｙ

ｔｈｒｏｕｇｈａｎｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｓｃｈｏｏｌｔｒｉｐ：ＶｏｉｃｅｓｏｆｎａｔｉｖｅＰａｐｕａｎ

ｓｔｕｄｅｎｔｓ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＭａｎａｇｅｍｅｎｔＰｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｓ，２０２１，３８（４）：

１００８０７．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｔｍｐ．２０２１．１００８０７

［２０］戴靖怡，黄潇婷，孙晋坤，等．国家文化公园的旅游者文化认

同生成机制研究———以黄河国家文化公园标志性自然景观为

例［Ｊ］．旅游学刊，２０２３，３８（１）：３１－４１．［ＤＡＩＪｉｎｇｙｉ，

ＨＵＡＮＧＸｉａｏｔｉｎｇ，ＳＵＮＪｉｎｋｕｎ，ｅｔａｌ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｔｈｅｆｏｒｍａｔｉｏｎ

ｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆｔｏｕｒｉｓｔｃｕｌｔｕｒａｌｉｄｅｎｔｉｔｙｉｎＮａｔｉｏｎａｌＣｕｌｔｕｒａｌＰａｒｋ—

ｔａｋｉｎｇｔｈｅｉｃｏｎｉｃｎａｔｕｒａｌｌａｎｄｓｃａｐｅｓｏｆｔｈｅＹｅｌｌｏｗＲｉｖｅｒＮａｔｉｏｎａｌ

ＣｕｌｔｕｒａｌＰａｒｋａｓａｎｅｘａｍｐｌｅ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＴｒｉｂｕｎｅ，２０２３，３８

（１）：３１－４１］ＤＯＩ：１０．１９７６５／ｊ．ｃｎｋｉ．１００２－５００６．２０２３．０１．

００９

［２１］刘逸，保继刚，朱毅玲．基于大数据的旅游目的地情感评价方

法探究［Ｊ］．地理研究，２０１７，３６（６）：１０９１－１１０５．［ＬＩＵＹｉ，

ＢＡＯＪｉｇａｎｇ，ＺＨＵＹｉｌｉｎｇ．Ｅｘｐｌｏｒｉｎｇｅｍｏｔｉｏｎｍｅｔｈｏｄｓｏｆｔｏｕｒｉｓｍ

ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｅｖａｌｕａｔｉｏｎ：Ａｂｉｇｄａｔａａｐｐｒｏａｃｈ［Ｊ］．Ｇｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌ

Ｒｅｓｅａｒｃｈ，２０１７，３６（６）：１０９１－１１０５］ＤＯＩ：１０．１１８２１／

ｄｌｙｊ２０１７０６００８

［２２］何银春，张慧仪，曾斌丹，等．文化遗产地游客价值感知对遗

产认同的作用机理研究［Ｊ］．旅游学刊，２０２３，３８（１２）：７１－

８５．［ＨＥ Ｙｉｎｃｈｕｎ，ＺＨＡＮＧ Ｈｕｉｙｉ，ＺＥＮＧ Ｂｉｎｄａｎ，ｅｔａｌ．

Ｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆｔｏｕｒｉｓｔｓｖａｌｕｅｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎｏｎｈｅｒｉｔａｇｅｉｄｅｎｔｉｔｙｉｎ

ｃｕｌｔｕｒａｌｈｅｒｉｔａｇｅｓｉｔｅｓ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＴｒｉｂｕｎｅ，２０２３，３８（１２）：７１

－８５］ＤＯＩ：１０．１９７６５／ｊ．ｃｎｋｉ．１００２－５００６．２０２３．００．０１１

［２３］ＲＵＡＮ Ｗｅｎｑｉ， ＷＡＮＧ Ｍｅｉｙｕ， ＺＨＡＮＧ Ｓｈｕｎｉｎｇ， ｅｔａｌ．

Ｋｎｏｗｌｅｄｇｅｂａｓｅｄｏｒａｆｆｅｃｔｉｏｎｂａｓｅｄ？Ｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆ

ｈｅｒｉｔａｇｅｔｏｕｒｉｓｍｉｎｔｅｒｐｒｅｔａｔｉｏｎｃｏｎｔｅｎｔｏｎｔｏｕｒｉｓｔｓｗｉｌｌｉｎｇｎｅｓｓｔｏ

ｉｎｈｅｒｉｔｃｕｌｔｕｒｅ［Ｊ］．Ｔｏｕｒｉｓｍ Ｍａｎａｇｅｍｅｎｔ，２０２４，１０２（６）：

１０４８７６．ＤＯＩ：１０．１０１６／ｊ．ｔｏｕｒｍａｎ．２０２３．１０４８７６

［２４］董锦娜，王红艳．红色旅游对红色文化认同的影响机理研

究———基于敬畏情绪的中介［Ｊ］．干旱区资源与环境，２０２４，

３８（４）：１９１－１９８．［ＤＯＮＧＪｉｎｎａ，ＷＡＮＧＨｏｎｇｙａｎ．Ｈｏｗｄｏｅｓ

ｔｈｅｒｅｄｔｏｕｒｉｓｍ ｉｎｆｌｕｅｎｃｅｓｒｅｄｃｕｌｔｕｒａｌｉｄｅｎｔｉｔｙ？Ａｗｅ－ｂａｓｅｄ

ｍｅｄｉａｔｉｏｎ［Ｊ］．ＪｏｕｒｎａｌｏｆＡｒｉｄＬａｎｄＲｅｓｏｕｒｃｅｓａｎｄＥｎｖｉｒｏｎｍｅｎｔ，

２０２４，３８（４）：１９１－１９８］ＤＯＩ：１０．１３４４８／ｊ．ｃｎｋｉ．ｊａｌｒｅ．２０２４．

０９０

［２５］白凯，马耀峰，游旭群．基于旅游者行为研究的旅游感知和旅

游认知概念［Ｊ］．旅游科学，２００８，２２（１）：２２－２８．［ＢＡＩＫａｉ，

ＭＡＹａｏｆｅｎｇ，ＹＯＵＸｕｑｕｎ．Ｒｅｆｌｅｃｔｉｏｎｓｏｎｔｈｅｃｏｎｃｅｐｔｉｏｎｏｆｔｏｕｒｉｓｔ

ｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎａｎｄｃｏｇｎｉｔｉｏｎｂａｓｅｄｏｎｒｅｓｅａｒｃｈｅｓｏｆｔｏｕｒｉｓｔｂｅｈａｖｉｏｒｓ

［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＳｃｉｅｎｃｅ，２００８，２２（１）：２２－２８］ＤＯＩ：１０．１６３２３／

ｊ．ｃｎｋｉ．ｌｙｋｘ．２００８．０１．００５

［２６］吴娜．红色文化记忆与国家认同［Ｊ］．新疆社会科学，２０１７

（３）：１３１－１３５．［ＷＵＮａ．Ｒｅｄｃｕｌｔｕｒａｌｍｅｍｏｒｙａｎｄｎａｔｉｏｎａｌ

ｉｄｅｎｔｉｔｙ［Ｊ］．ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓｉｎＸｉｎｊｉａｎｇ，２０１７（３）：１３１－１３５］

ＤＯＩ：ＣＮＫＩ：ＳＵＮ：ＸＪＳＨ．０．２０１７－０３－０２１．

［２７］王芳，黄远水，吴必虎．传统技艺文化遗产旅游活化路径的模

型构建研究［Ｊ］．旅游学刊，２０２１，３６（２）：９２－１０３．［ＷＡＮＧ

Ｆａｎｇ，ＨＵＡＮＧＹｕａｎｓｈｕｉ，ＷＵＢｉｈｕ．Ｃｏｎｃｅｐｔｕａｌｍｏｄｅｌｏｎｔｏｕｒｉｓｍ

ｒｅｖｉｔａｌｉｚｉｎｇｐａｔｈｏｆｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｃｒａｆｔｈｅｒｉｔａｇｅ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＴｒｉｂｕｎｅ，

２０２１，３６（２）：９２－１０３］ＤＯＩ：１０．１９７６５／ｊ．ｃｎｋｉ．１００２－５００６．

２０２１．０２．０１２

［２８］呼玲妍，刘人怀，文彤，等．红色旅游游客混合情感对旅游意

愿的影响研究———以大学生为例［Ｊ］．旅游学刊，２０２２，３７

（７）：２７－３７．［ＨＵＬｉｎｇｙａｎ，ＬＩＵＲｅｎｈｕａｉ，ＷＥＮＴｏｎｇ，ｅｔａｌ．

Ｔｈｅｅｆｆｅｃｔｏｆｍｉｘｅｄｅｍｏｔｉｏｎｓｏｎｔｏｕｒｉｓｔｓｉｎｔｅｎｔｉｏｎｉｎｒｅｄｔｏｕｒｉｓｍ：Ａ

ｃａｓｅｓｔｕｄｙｏｆｃｏｌｌｅｇｅｓｔｕｄｅｎｔｓ［Ｊ］．ＴｏｕｒｉｓｍＴｒｉｂｕｎｅ，２０２２，３７

（７）：２７－３７］ＤＯＩ：１０．１９７６５／ｊ．ｃｎｋｉ．１００２－５００６．２０２２．０７．

００８

［２９］ＴＵＣＫＥＲＨ．Ｅｍｐａｔｈｙａｎｄｔｏｕｒｉｓｍ：Ｌｉｍｉｔｓａｎｄｐｏｓｓｉｂｉｌｉｔｉｅｓ［Ｊ］．

ＡｎｎａｌｓｏｆＴｏｕｒｉｓｍＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１６，５７：３１－４３．ＤＯＩ：１０．１０１６／

ｊ．ａｎｎａｌｓ．２０１５．１２．００１

［３０］张倩．旅游凝视视角下红色研学者共情机制建构及影响路径

研究———以红军长征线路四川段为例［Ｄ］．成都：四川师范大

学，２０２３：１－６０．［ＺＨＡＮＧＱｉａｎ，Ｓｔｕｄｙｏｎｔｈｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｏｆ

ｅｍｐａｔｈｙｍｅｃｈａｎｉｓｍａｎｄｉｎｆｌｕｅｎｃｅｐａｔｈｏｆｒｅｄｒｅｓｅａｒｃｈｓｃｈｏｌａｒｓ

ｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｔｏｕｒｉｓｍｇａｚｅ———ｔａｋｅｔｈｅＳｉｃｈｕａｎｓｅｃｔｉｏｎｏｆ

ｔｈｅＬｏｎｇＭａｒｃｈｒｏｕｔｅｏｆｔｈｅＲｅｄＡｒｍｙａｓａｎｅｘａｍｐｌｅ［Ｄ］．

Ｃｈｅｎｇｄｕ：ＳｉｃｈｕａｎＮｏｒｍａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，２０２３：１－６０］

［３１］邓伟，谭琳，杨才，等．中国山地红色旅游资源类型、分布与

高质量开发［Ｊ］．山地学报，２０２１，３９（２）：１６３－１７３．［ＤＥＮＧ

Ｗｅｉ，ＴＡＮＬｉｎ，ＹＡＮＧＣａｉ，ｅｔａｌ．Ｔｙｐｅｓ，ｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎａｎｄｈｉｇｈ

ｅｆｆｉｃｉｅｎｃｙｅｘｐｌｏｉｔａｔｉｏｎｏｆＣｈｉｎｅｓｅｍｏｕｎｔａｉｎｒｅｄｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓ

［Ｊ］．ＭｏｕｎｔａｉｎＲｅｓｅａｒｃｈ，２０２１，３９（２）：１６３－１７３］ＤＯＩ：１０．

１６０８９／ｊ．ｃｎｋｉ．１００８－２７８６．０００５８４

［３２］马凌，保继刚．感知价值视角下的传统节庆旅游体验———以

西双版纳傣族泼水节为例［Ｊ］．地理研究，２０１２，３１（２）：

２６９－２７８．［ＭＡＬｉｎｇ，ＢＡＯＪｉｇａｎｇ．Ａｓｔｕｄｙｏｎｔｏｕｒｉｓｔｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ

ｏｆｔｒａｄｉｔｉｏｎａｌｆｅｓｔｉｖａｌｓｆｒｏｍｔｈｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅｏｆｐｅｒｃｅｉｖｅｄｖａｌｕｅ：Ａｎ

ｅｘａｍｐｌｅｆｒｏｍ Ｄａｉｅｔｈｎｉｃｇｒｏｕｐ ｓ`ｗａｔｅｒｓｐｌａｓｈｉｎｇｆｅｓｔｉｖａｌａｔ

Ｘｉｓｈｕａｎｇｂａｎｎａ，Ｃｈｉｎａ［Ｊ］．ＧｅｏｇｒａｐｈｉｃａｌＲｅｓｅａｒｃｈ，２０１２，３１

（２）：２６９－２７８］ＤＯＩ：１０．１１８２１／ｙｊ２０１２０２０００７

［３３］张茜，郑宪春，李文明．湖南省乡村旅游地游客忠诚机制研究

［Ｊ］．湖南社会科学，２０１７（４）：１３８－１４２．［ＺＨＡＮＧＱｉａｎ，

ＺＨＥＮＧＸｉａｎｃｈｕｎ，ＬＩＷｅｎｍｉｎｇ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｔｈｅｔｏｕｒｉｓｔｌｏｙａｌｔｙ

ｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆｒｕｒａｌｔｏｕｒｉｓｍｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｓｉｎＨｕｎａｎＰｒｏｖｉｎｃｅ［Ｊ］．

ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅｓｉｎＨｕｎａｎ，２０１７（４）：１３８－１４２］ＤＯＩ：ＣＮＫＩ：

ＳＵＮ：ＦＬＳＨ．０．２０１７－０４－０２２．

［３４］李悦，李蔚．基于汶川地震的灾后目的地形象感知量表研究

［Ｊ］．青海民族研究，２０１４，２５（４）：７４－７７．［ＬＩＹｕｅ，ＬＩＷｅｉ．

Ｓｔｕｄｙｏｎｐｏｓｔｄｉｓａｓｔｅｒｔｏｕｒｉｓｍｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｉｍａｇｅｐｅｒｃｅｐｔｉｏｎｓｃａｌｅ

ｂａｓｅｄ ｏｎ Ｗｅｎｃｈｕａｎ ｅａｒｔｈｑｕａｋｅ ［Ｊ］． ＱｉｎｇｈａｉＪｏｕｒｎａｌｏｆ

Ｅｔｈｎｏｌｏｇｙ，２０１４，２５（４）：７４－７７］ＤＯＩ：１０．１５８９９／ｊ．ｃｎｋｉ．１００５
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－５６８１．２０１４．０４．０１５

［３５］丁小珊．三线工业遗产文化记忆的再生路径研究［Ｊ］．社会科

学研究，２０２１（３）：１９８－２０６．［ＤＩＮＧＸｉａｏｓｈａｎ．Ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎ

ｔｈｅｒｅｇｅｎｅｒａｔｉｏｎｐａｔｈｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｍｅｍｏｒｙｏｆｔｈｉｒｄｌｉｎｅｉｎｄｕｓｔｒｉａｌ

ｈｅｒｉｔａｇｅ［Ｊ］．ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｃｅＲｅｓｅａｒｃｈ，２０２１（３）：１９８－２０６］

ＤＯＩ：１０．３９６９／ｊ．ｉｓｓｎ．１０００－４７６９．２０２１．０３．０２１

［３６］张红艳，马肖飞．新格局下基于国家认同的红色旅游发展

［Ｊ］．经济问题，２０２０（１）：１２３－１２９．［ＺＨＡＮＧＨｏｎｇｙａｎ，ＭＡ

Ｘｉａｏｆｅｉ．Ｒｅｄｔｏｕｒｉｓｍｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｂａｓｅｄｏｎｎａｔｉｏｎａｌｉｄｅｎｔｉｔｙｕｎｄｅｒ

ｔｈｅｎｅｗｐａｔｔｅｒｎ［Ｊ］．ＯｎＥｃｏｎｏｍｉｃＰｒｏｂｌｅｍｓ，２０２０（１）：１２３－

１２９］ＤＯＩ：１０．１６０１１／ｊ．ｃｎｋｉ．ｊｊｗｔ．２０２０．０１．０１５

［３７］马向阳，杨颂，汪波．大陆游客涉入度与文化认同对台湾旅游

目的地形象的影响［Ｊ］．资源科学，２０１５，３７（１２）：２３９４－

２４０３．［ＭＡＸｉａｎｇｙａｎｇ，ＹＡＮＧＳｏｎｇ，ＷＡＮＧＢｏ．Ｅｆｆｅｃｔｓｏｆ

ｉｎｖｏｌｖｅｍｅｎｔａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｉｄｅｎｔｉｔｙｏｆｍａｉｎｌａｎｄｔｏｕｒｉｓｔｓｏｎｔｈｅ

ｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｉｍａｇｅｏｆＴａｉｗａｎ［Ｊ］．ＲｅｓｏｕｒｃｅｓＳｃｉｅｎｃｅ，２０１５，３７

（１２）：２３９４－２４０３］

［３８］周起帆．红色旅游志愿服务行为意向影响机制质性研究［Ｊ］．

社会科学家，２０２３（３）：４４－５０．［ＺＨＯＵＱｉｆａｎ．Ｑｕａｌｉｔａｔｉｖｅ

ｒｅｓｅａｒｃｈｏｎｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｍｅｃｈａｎｉｓｍ ｏｆｒｅｄｔｏｕｒｉｓｍ ｖｏｌｕｎｔｅｅｒ

ｓｅｒｖｉｃｅｂｅｈａｖｉｏｒｉｎｔｅｎｔｉｏｎ［Ｊ］．ＳｏｃｉａｌＳｃｉｅｎｔｉｓｔ，２０２３（３）：４４－

５０］ＤＯＩ：１０．３９６９／ｊ．ｉｓｓｎ．１００２－３２４０．２０２３．０３．００

［３９］杨学波，甘娜．基于 ＳＥＭ的武则天文化旅游资源感知评

价———以皇泽寺和天?山国家森林公园为例［Ｊ］．四川师范大

学学报（自然科学版），２０２３，４６（１）：９９－１０７．［ＹＡＮＧ

Ｘｕｅｂｏ，ＧＡＮ Ｎａ．ＰｅｒｃｅｐｔｉｏｎａｎｄｅｖａｌｕａｔｉｏｎｏｆＷＵ Ｚｅｔｉａｎｓ

ｃｕｌｔｕｒａｌｔｏｕｒｉｓｍｒｅｓｏｕｒｃｅｓｂａｓｅｄｏｎＳＥＭ：ＴａｋｅＨｕａｎｇｚｅＴｅｍｐｌｅ

ａｎｄＴｉａｎｊｉａｎＭｏｕｎｔａｉｎＮａｔｉｏｎａｌＦｏｒｅｓｔＰａｒｋａｓｅｘａｍｐｌｅｓ［Ｊ］．

ＪｏｕｒｎａｌｏｆＳｉｃｈｕａｎＮｏｒｍａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ（ＮａｔｕｒａｌＳｃｉｅｎｃｅ），２０２３，４６

（１）：９９－１０７］ＤＯＩ：１０．３９６９／ｊ．ｉｓｓｎ．１００１－８３９５．２０２３．０１．

０１３

［４０］王兆峰，李琴．长征沿线红色文化遗产空间分布特征及旅游

高质量发展［Ｊ］．山地学报，２０２２，４０（４）：５８１－５９６．［ＷＡＮＧ

Ｚｈａｏｆｅｎｇ，ＬＩＱｉｎ．Ｓｐａｔｉａｌｄｉｓｔｒｉｂｕｔｉｏｎｏｆｒｅｄｃｕｌｔｕｒａｌｈｅｒｉｔａｇｅａｎｄ

ｈｉｇｈｑｕａｌｉｔｙｔｏｕｒｉｓｍ ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔａｌｏｎｇｔｈｅＬｏｎｇＭａｒｃｈ［Ｊ］．

ＭｏｕｎｔａｉｎＲｅｓｅａｒｃｈ，２０２２，４０（４）：５８１－５９６］ＤＯＩ：１０．１６０８９／

ｊ．ｃｎｋｉ．１００８－２７８６．０００６９５

ＯｎｔｈｅＩｎｆｌｕｅｎｃｅＭｅｃｈａｎｉｓｍｏｆＢｅｈａｖｉｏｒａｌＩｎｔｅｎｔｉｏｎ
ｏｆＲｅｄＴｏｕｒｉｓｔｓｏｎＳｔｕｄｙＴｏｕｒｓｏｆ

ＬｏｎｇＭａｒｃｈＮａｔｉｏｎａｌＣｕｌｔｕｒａｌＰａｒｋｏｆＣｈｉｎａ

ＺＨＡＮＧＱｉａｎ，ＧＯＮＧＹｕｈｏｎｇ，ＧＡＮＮａ
（ＴｈｅＦａｃｕｌｔｙＧｅｏｇｒａｐｈｙＲｅｓｏｕｒｃｅＳｃｉｅｎｃｅｓ，ＳｉｃｈｕａｎＮｏｒｍａｌＵｎｉｖｅｒｓｉｔｙ，Ｃｈｅｎｇｄｕ６１０１０１，Ｃｈｉｎａ）

Ａｂｓｔｒａｃｔ：ＬｏｎｇＭａｒｃｈＮａｔｉｏｎａｌＣｕｌｔｕｒａｌＰａｒｋｉｓａｃｕｌｔｕｒａｌｓｐａｃｅａｎｄｓｐｉｒｉｔｕａｌｈｏｍｅｓｈａｒｅｄｂｙｔｈｅＣｈｉｎｅｓｅｎａｔｉｏｎ，
ａｎｄｉｔｉｓａｌｓｏａｎｉｍｐｏｒｔａｎｔｃａｒｒｉｅｒｏｆｃｕｌｔｕｒａｌｉｄｅｎｔｉｔｙ，ｉｎｈｅｒｉｔａｎｃｅａｎｄｃｏｈｅｓｉｏｎ．Ｒｅｄｃｕｌｔｕｒａｌｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｍ，
ａｓａｕｎｉｑｕｅｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｍｏｄｅｌｉｎＣｈｉｎａ，ｎｏｔｏｎｌｙｅｄｕｃａｔｅｓｐｅｏｐｌｅ，ｂｕｔａｌｓｏｐｒｏｍｏｔｅｓｃｕｌｔｕｒａｌｉｄｅｎｔｉｔｙａｎｄ
ｉｎｈｅｒｉｔａｎｃｅ．Ｈｏｗｅｖｅｒ，ｍｏｓｔｏｆｔｈｅｐｒｅｖｉｏｕｓｓｔｕｄｉｅｓｏｆｒｅｄｔｏｕｒｉｓｍｓｔａｒｔｅｄｆｒｏｍａｓｕｐｐｌｙｓｉｄｅｐｅｒｓｐｅｃｔｉｖｅ，ｅｘｐｌｏｒｉｎｇ
ａｓｐｅｃｔｓｓｕｃｈａｓｐｒｏｄｕｃｔｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔ，ｃｕｒｒｉｃｕｌｕｍｄｅｓｉｇｎ，ａｃｔｉｖｉｔｙｐｌａｎｎｉｎｇａｎｄｂａｓｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎ，ｗｈｉｌｅｒｅｌａｔｉｖｅｌｙ
ｆｅｗｓｔｕｄｉｅｓｈａｄｂｅｅｎｃｏｎｄｕｃｔｅｄｏｎｔｈｅｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆｉｎｆｌｕｅｎｃｉｎｇｔｈｅｂｅｈａｖｉｏｒａｌｉｎｔｅｎｔｉｏｎｏｆｒｅｄｃｕｌｔｕｒａｌｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌ
ｔｏｕｒｉｓｔｏｎａｄｅｍａｎｄｓｉｄｅｓｔｒｕｃｔｕｒｅ．

Ｉｎｔｈｉｓｓｔｕｄｙ，ｉｔｔｏｏｋｔｈｅＳｉｃｈｕａｎｓｅｃｔｉｏｎｏｆＬｏｎｇＭａｒｃｈＮａｔｉｏｎａｌＣｕｌｔｕｒａｌＰａｒｋａｓａｎｅｘａｍｐｌｅ，ａｎｄｕｓｅｄａ
ｑｕｅｓｔｉｏｎｎａｉｒｅｓｕｒｖｅｙａｎｄｓｔｒｕｃｔｕｒａｌｅｑｕａｔｉｏｎｍｏｄｅｌｉｎｇ（ＳＥＭ）ａｎａｌｙｓｉｓｔｏｅｘｐｌｏｒｅｉｎｄｅｐｔｈｔｈｅｉｎｔｒｉｎｓｉｃｉｎｆｌｕｅｎｃｅ
ｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆｂｅｈａｖｉｏｒａｌｉｎｔｅｎｔｉｏｎｏｆｒｅｄｃｕｌｔｕｒａｌｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｔ．

（１）Ｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｃｏｇｎｉｔｉｏｎｏｆｒｅｄｃｕｌｔｕｒｅ（０．３８１）ｗａｓｍｏｒｅｌｉｋｅｌｙｔｏａｒｏｕｓｅｔｈｅｅｍｏｔｉｏｎａｌｒｅｓｏｎａｎｃｅｏｆｒｅｄ
ｃｕｌｔｕｒａｌｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｔｔｈａｎｔｈｅｃｏｇｎｉｔｉｏｎｏｆｒｅｄｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎｉｍａｇｅ（０．３２６）．Ｃｕｌｔｕｒａｌｉｄｅｎｔｉｔｙ（０．３６１）ｗａｓ
ｍｏｒｅｉｎｆｌｕｅｎｔｉａｌｔｈａｎｅｍｏｔｉｏｎａｌｒｅｓｏｎａｎｃｅ（０．２７０）ｉｎａｆｆｅｃｔｉｎｇｔｈｅｂｅｈａｖｉｏｒａｌｉｎｔｅｎｔｉｏｎｏｆｒｅｄｔｏｕｒｉｓｔｓ．

（２）Ｅｍｏｔｉｏｎａｌｒｅｓｏｎａｎｃｅａｎｄｃｕｌｔｕｒａｌｉｄｅｎｔｉｔｙｐｌａｙｅｄａｃｈａｉｎｍｅｄｉａｔｉｎｇｒｏｌｅｉｎｔｈｅｉｎｆｌｕｅｎｃｅｍｅｃｈａｎｉｓｍｏｆ
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ｂｅｈａｖｉｏｒｉｎｔｅｎｔｉｏｎｏｆｒｅｄｃｕｌｔｕｒａｌｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｔ．
（３）Ｓｔｕｄｙｔｏｕｒｏｆｒｅｄｈｅｒｉｔａｇｅｈａｄａｌｏｇｉｃａｌｓｅｑｕｅｎｃｅ：ｒｅｓｏｕｒｃｅｉｎｔｅｇｒａｔｉｏｎｓｃｅｎｅｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｏｎｃｕｒｒｉｃｕｌｕｍ

ｄｅｓｉｇｎｅｍｏｔｉｏｎａｌｒｅｓｏｎａｎｃｅｃｕｌｔｕｒａｌｉｄｅｎｔｉｔｙｂｅｈａｖｉｏｒａｌｉｎｔｅｎｔｉｏｎ， ｗｈｉｃｈ ａｃｃｏｒｄｉｎｇｌｙｃｕｌｔｉｖａｔｅｄ ｐｈａｓａｌ
ｄｅｖｅｌｏｐｍｅｎｔｏｆｅｍｏｔｉｏｎａｌｒｅｓｏｎａｎｃｅｓ：ｓｅｎｓｅｏｆｌｏｃａｌｂｅｌｏｎｇｉｎｇｓｅｎｓｅｏｆｓｏｃｉａｌｒｅｓｐｏｎｓｉｂｉｌｉｔｙｓｅｎｓｅｏｆｎａｔｉｏｎａｌ
ｍｉｓｓｉｏｎ，ｅｖｅｎｔｕａｌｌｙｉｎｓｐｉｒｉｎｇｂｅｈａｖｉｏｒａｌｉｎｔｅｎｔｉｏｎ．

（４）Ｉｎｖｉｅｗｏｆｔｈｅｄｉｖｅｒｓｉｆｉｅｄｎｅｅｄｓｆｏｒｍｅｄｂｙｔｈｅａｇｅａｎｄｐｒｏｆｅｓｓｉｏｎａｌｄｉｆｆｅｒｅｎｃｅｓｏｆｒｅｄｔｏｕｒｉｓｔｓ，ｉｎｔｈｉｓ
ｓｔｕｄｙ，ｉｔｐｒｏｐｏｓｅｄｔｏｄｅｓｉｇｎｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｃｏｕｒｓｅｓｔｏｓｔｒｅｎｇｔｈｅｎｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｃｏｇｎｉｔｉｏｎｏｆｒｅｄｃｕｌｔｕｒｅ；ｅｎｈａｎｃｅｔｈｅｉｍａｇｅ
ｏｆｒｅｄｄｅｓｔｉｎａｔｉｏｎ；ｅｘｐａｎｄｔｈｅｃｏｎｎｏｔａｔｉｏｎｏｆｒｅｄｃｕｌｔｕｒｅ；ｅｎｒｉｃｈｔｈｅｃｏｎｔｅｎｔｏｆｅｍｏｔｉｏｎａｌｅｘｐｅｒｉｅｎｃｅ；ｅｎｈａｎｃｅｔｈｅ
ｃｕｌｔｕｒａｌｉｎｆｉｌｔｒａｔｉｏｎ，ａｎｄｅｆｆｅｃｔｉｖｅｌｙｌｉｎｋｔｈｅｃｕｌｔｕｒａｌｉｄｅｎｔｉｔｙ，ｅｔｃ．，ｓｏａｓｔｏｂｕｉｌｄａｐｒａｃｔｉｃａｌｍｏｄｅｌｆｏｒｔｈｅ
ｐｒｏｄｕｃｔｉｖｉｔｙｏｆｔｈｅｃｕｌｔｕｒｅａｎｄｔｏｕｒｉｓｍｏｆＬｏｎｇＭａｒｃｈＮａｔｉｏｎａｌＣｕｌｔｕｒａｌＰａｒｋｏｆＣｈｉｎａ．

Ｔｈｉｓｓｔｕｄｙｃａｎｐｒｏｖｉｄｅｔｈｅｏｒｅｔｉｃａｌｓｕｐｐｏｒｔｆｏｒｒｅｄｓｔｕｄｙｔｏｕｒ，ａｎｄｐｒｏｍｏｔｅＬｏｎｇＭａｒｃｈＮａｔｉｏｎａｌＣｕｌｔｕｒａｌＰａｒｋ
ｂｙｃｏｎｓｔｒｕｃｔｉｎｇｔｈｅｐｒａｃｔｉｃｅｍｏｄｅｌｏｆｎｅｗｑｕａｌｉｔｙｐｒｏｄｕｃｔｉｖｅｆｏｒｃｅｓｉｎｃｕｌｔｕｒａｌａｎｄｔｏｕｒｉｓｍｉｎｄｕｓｔｒｙ．

Ｋｅｙｗｏｒｄｓ：ｃｕｌｔｕｒａｌｉｄｅｎｔｉｔｙ；ｒｅｄｃｕｌｔｕｒａｌｅｄｕｃａｔｉｏｎａｌｔｏｕｒｉｓｍ；ｂｅｈａｖｉｏｒａｌｉｎｔｅｎｔｉｏｎ；ＬｏｎｇＭａｒｃｈＮａｔｉｏｎａｌＣｕｌｔｕｒａｌ
Ｐａｒｋ
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